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1.

Guia Metodolégica para la realizacion de una Feria.
Nombrar un Comité de Feria que se encargue de la planeacion,

ejecucion y control de la Feria.

2.
3.
4,
5.

Determinar los objetivos de la Feria.

Establecer fecha y horario de la actividad.

Identificar y determinar las actividades a realizar en la Feria.
De acuerdo a las actividades, solicitar los permisos a las

instituciones que corresponda.

6.

7.
8.
9.

Establecer plan para la seguridad durante la actividad.
Establecer un cronograma de actividades.

Elaborar un presupuesto.

Planificar la oferta de productos, cantidad y variedad de éstos.



10. Coordinar la participacion de empresas, asociaciones, u
organizaciones que diversifiquen la oferta de productos, y determinar el objetivo
de su participacion.

11. Elaborar el plan publicitario.

12. Realizar una lista con los posibles participantes con datos del
encargado, numeros de teléfono, fax, correo electronico, y direccion.

13. Elaborar carta o invitacion para los participantes, con datos de la

actividad, horario, actividades a realizar, precio, dimensiones del espacio, medio
publicitarios por los que se dara a conocer la actividad, equipo, infraestructura y
servicios que se les brindara, asi como también hacer llegarlas intenciones u
objetivos de su participacion.

14. Determinar el precio y las dimensiones del espacio destinado a
cada participante de acuerdo a las dimensiones del lugar seleccionado para la
realizacion de la actividad. (Solicitar plano o croquis del lugar).

15. Determinar los requerimientos de equipo, infraestructura, y
servicios de los participantes.

16. Definir y preparar invitaciones especiales a personas, empresas u
organizaciones de interés para la organizacion.

17. Elaborar encuestas para medir el desempefio de la actividad.



1. Introduccioén

La decision de La Asociacion de Pequefios y Medianos Agricultores de Tejar de
Cartago, de organizar una feria de productos horticola de la zona de Tejar del
Guarco, dio la oportunidad de realizar esta Practica de especialidad, la cual
consistio en la documentacion y apoyo de todos los pasos realizados y que
permitiera a los miembros de AGRITEC, realizar nuevamente este tipo de
actividad con el fin de obtener no solo recursos econémicos, sino también que
les permitiera relacionarse con los demas miembros, posibles clientes vy

proveedores.

La Asociacion de Pequefios y Medianos Agricultores de Tejar de Cartago se
cred el 20 de abril del afio 2002, y su cédula juridica 3- 002 — 328323, con 83
productores asociados de la zona de El Guarco de Cartago, con la finalidad de
promover el desarrollo de sus agremiados tanto en el ambito técnico, como

econdémico.

Algunos de los productos que los agricultores asociados producen vy
comercializan son apio, lechuga americana, verduras chinas, culantro, vainica,
repollo, pepino, chile dulce, tomate, brocoli, remolacha, y espinaca, los cuales

son considerados, en su mayoria, productos de alto o habitual consumo.

Por la organizacion, la diversidad de productos ofrecidos por los asociados y las
ventajas mencionadas anteriormente, AGRITEC vio en la realizacién de una
feria, ademas de las ventajas y oportunidades que un evento de este tipo podia

ofrecerles, un recurso para la recaudacion de fondos, es asi como surge la idea
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de la realizacion de esta actividad, la cual se nombro: “La Primera Feria Agricola

de Legumbres y Hortalizas, AGRITEC 2006”.

Una feria es una excelente herramienta estratégica de mercadeo, en la cual se
benefician no solo el organizador, sino también el asistente expositor, y el
espectador, ya que es un medio muy exitoso para consolidar las alianzas ya
existentes, pero ademas para la conquista de nuevos mercados y proveedores,
y por si fuera poco, es un maravilloso recurso para conocer tanto a la

competencia, como al cliente.

1.1. El Problemay su Importancia

Al momento de desarrollar el proyecto de feria, la asociacion tenia como
principal interés la necesidad de incrementar el reconocimiento entre asociados,
clientes potenciales e instituciones de apoyo, asi como la obtencion de recursos
financieros, pero la falta de experiencia en la organizacion de este tipo de
eventos y la falta de tiempo por parte de los miembros para dedicarse
exclusivamente a la realizacion de ésta actividad hace necesario el apoyo

adicional en asesoria y personal.

Para lograrlo la asociacion requiere la organizacion, y el establecimiento de
procedimientos metodolégicos para iniciar un proceso de ferias horticola, es
decir, el establecimiento de objetivos, metodologia, planes de ejecucion,
establecer bases de datos y por supuesto la evaluacion de cada actividad, para

lograr métodos uniformes de trabajo.

11



Con este trabajo AGRITEC podréa aplicar este documento como un instrumento

de guia en las proximas ferias que quieran organizar.

1.2. Antecedentes del Problema

Actualmente la asociacion se encuentra en el desarrollo de un proyecto que les
permita mejorar la calidad del producto que comercializan con el fin de aumentar
sus ingresos. Dicho proyecto requiere de una inversion muy grande, por lo que
AGRITEC busca medios para recaudar fondos que les permita cumplir con su

obijetivo.

Los problemas de solidez y cooperacion por parte de los asociados es otro
asunto de interés para los miembros de la Junta Directiva, los cuales pretendian
la convivencia del grupo tanto en la preparacion como en el desarrollo de la
actividad, ademas de tratar de posicionarse en la mente de los asociados como
algo mas que una organizacion que presta ciertos servicios, Sino como

agrupacién que busca el crecimiento técnico y econémico de sus miembros.

Las organizaciones de este tipo, conformadas por pequefios y medianos
agricultores se encuentran con el obstaculo de la falta de conocimiento
administrativo y de mercadeo lo cual les dificulta su crecimiento economico y su

organizacion, y en este caso la planificacion del evento.
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1.3.

1.3.1.

1.3.2.

13

Objetivos
Objetivos Generales

Documentar el procedimiento metodolégico para realizar una feria

horticola.

Objetivos Especificos

Servir de apoyo técnico administrativo a la junta directiva de AGRITEC en

la toma de decisiones y ejecucion concernientes a la feria horticola.

Identificar los procedimientos metodologicos para la realizacion de la

feria.

Documentar todas las acciones realizadas con las empresas,

instituciones, organizaciones y colaboradores de la feria.



2. Revision de Literatura

La realizacién de ferias es una estrategia de mercadeo, por los beneficios
obtenidos como medio de publicidad ante el publico y las demas empresas,
ademas es una forma para obtener informacion del mercado y de la
competencia, asi como también de las necesidades del consumidor, las cuales

se encuentran en constante cambio.

2.1. Estrategias de Mercadeo

Las estrategias le permiten a una empresa planear que hacer respecto a su
producto, fijarse metas y objetivos a corto y largo plazo, para lo cual la
empresa debe considerar hacer uso de los recursos disponibles y acoplarse

al ambiente de mercado, el cual es un medio competitivo y cambiante.

En la l6gica de mercadotecnia por medio de la cual la unidad de negocio
espera alcanzar sus objetivos; incluye las estrategias especificas para
mercados meta, la mezcla de mercadotecnia y el nivel de gastos. (Kotler y

Armstrong, 1991.)

2.1.1. Mercado Meta

La seleccion de un mercado meta se realiza escogiendo al o los
compradores a los que se desea vender un producto, es decir, es identificar

al grupo de clientes actuales o potenciales que se desea atraer.
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2.1.2. Mezcla de Mercadotecnia

Se conoce como el conjunto de variables controlables de mercadotecnia que
prepara la empresa para producir la respuesta que desea en su mercado

meta. (Kotler y Armstrong, 1991.)

Las variables son conocidas como “las cuatro P”: producto, precio, plaza y

promocion.
Producto: Bien o servicio que la empresa ofrece al mercado meta.

Precio: Es la cantidad de dinero que el consumidor debe dar por obtener ese

bien o ese servicio.

Plaza: Se conoce como el medio de distribucion seleccionado por la empresa

para hacer llegar el producto al mercado meta seleccionado.

Promocion: Es el conjunto de actividades que realiza la empresa para dar a

conocer las ventajas y conveniencias de su producto o servicio.

Una perfecta mezcla de mercadotecnia debe tener un producto o servicio de
buena calidad, a un precio competitivo, ademas, es importante que los
puntos de venta se encuentren cercanos al consumidor, y mantener una

publicidad constante y efectiva.

2.1.3. Presupuesto de Mercadotechia

15
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los costos y las ganancias. (Kotler y Armstrong, 1991.)



En otros términos un presupuesto es una proyeccion de los gastos y los
ingresos en los que se va incurrir, por lo que servirh de base para la

planeacion, compra de material y las operaciones.

No obstante establecer el presupuesto puede no resultar tan facil, si bien es
cierto se cuenta con herramientas de cOmputo 0 experiencias anteriores que
facilitan la proyeccién, pero en otros casos se debe especular, por lo que los

célculos podrian no ser veraces.

2.2. Plan de Mercadeo

El plan de mercadeo es el documento que guia todas las actividades de
mercadeo para una empresa o producto. Establece objetivos, define como se

medira el éxito, y define las estrategias y tacticas que se utilizaran. (Pope, 1984)

Lo que pretende el plan es coordinar las diferentes actividades y procedimientos

evitando la contraposicion en su desarrollo, a fin de lograr un objetivo comun.

Todo plan lleva un proceso de planeacién, el cual algunos autores lo definen
como un proceso que se inicia con el establecimiento de metas
organizacionales, define estrategias y politicas para lograr esas metas, y
desarrolla planes detallados para asegurar la implantacion de las estrategias y
asi obtener los fines buscados. También es un proceso para decidir de
antemano que tipo de esfuerzos de planeacion debe de hacerse, cuando y como
debe de realizarse, quien lo llevara a cabo, y que se hara con los resultados.

(Angel y Dimitri, 1997).
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Segun Lépez el proceso de planeacion comprende cuatro fases: identificacién

de oportunidades, planeacion, ejecucion y evaluacion. (Lopez, 1992)

Identificacion de oportunidades: la oportunidad de mercadotecnia es un

campo atractivo para una accion de mercadotecnia en la cual la compafia

gozaria de una ventaja competitiva. (Kotler y Armstrong, 1991.)

La observacion y la evaluacion del mercado y de la competencia permiten la
identificacion de oportunidades que la empresa puede aprovechar, dicha
identificacion servird de base para los siguientes pasos, siempre y cuando estos

estén relacionados con las posibilidades y el potencial de la empresa.

Planeacion: proceso de anticipar hechos futuros y determinar estrategias para

alcanzar los objetivos de la compaiiia en el futuro (Anénimo, 2006).

Se pretende el aprovechamiento de oportunidades y fortalezas, definir los
objetivos, los planes de accidn, el presupuesto y las medidas de control, es decir

definir las estrategias que se desean llevar a cabo.

Ejecucidn: el proceso de ejecucion consiste en convertir los planes establecidos
en hechos y acciones que permitan el logro de los objetivos. (Kotler y Armstrong)
mencionan que, mientras la planeacion tiene que ver con el que y por qué la
ejecucion se ocupa del quién, donde, cuando y como. Ademas mencionan la

importancia de una buena coordinacion entre los actores y las acciones.

Control: Es el proceso de medir y evaluar los resultados de las estrategias y los

planes, asi como de adoptar las medidas correctivas para asegurarse de que se

alcancen los objetivos. (Kotler y Armstrong, 1991.)
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Un adecuado control y evaluacion del proceso permitird la identificacién de las
fortalezas y las debilidades, por lo que se podran tomar acciones correctivas que

permitan un mejor desempefo en los proyectos futuros.
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3. Metodologia

Los miembros de la Junta Directiva de AGRITEC tomaron la decision de realizar
una feria con los productos que los asociados producian, es decir con productos

de la zona.

Mediante una serie de reuniones que se realizaron cada semana, la junta
Directiva con el apoyo de esta autora, Fanny Coto, y los profesores Rodolfo
Fallas y Juan Carlos Camacho, tomaron las decisiones correspondientes a la
organizacion de la feria. Se asigno el lugar, la fecha y hora del evento. Ademas
como punto de partida se realiz6 el plan de la feria, se determinaron los objetivos

y se realiz6 el presupuesto y el cronograma.

La oferta de productos para la actividad se determind mediante una encuesta
(ver anexo 1), la cual se realiz6 de forma personal y via telefénica, con la que se
determiné la cantidad y la variedad de productos que se brindarian (ver anexo

2).

Como un atractivo de la actividad se coordiné la participacion de oferentes de
productos complementarios (comidas, bebidas, artesanias, casas comerciales
etc.) para lo que se hizo una lista con los posibles participantes (Ver anexo 3), y

se procedi6 a contactarlos.

Para poder realizar el evento se debio solicitar los permisos correspondientes al
Ministerio de Salud y a la Municipalidad de la localidad, ademas de buscar el

apoyo de la seguridad publica y contactar seguridad privada.
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4. Resultados y Discusion

Para la realizacion de un evento de este tipo, existen tres etapas, planeacion,
ejecucion y control, las cuales permiten un desarrollo agil, y ordenado de la

actividad.

4.1. Planeacion

Toda la organizaciéon, planeaciéon y toma de decisiones se realizaron con
acuerdos de los miembros que se hicieran presentes en cada reunion de la
Junta Directiva de AGRITEC, con la colaboracion de la autora, y los profesores

Rodolfo Anibal Fallas y Juan Carlos Camacho.

El primer paso fue la determinacion del plan de feria el cual consistié en definir
los objetivos, actividades (Ver anexo 4), realizar un presupuesto y establecer un

cronograma.

Se establecio la actividad, para los dias 29 y 30 de Abril del 2006, en el antiguo
Hipédromo Nacional, localizado en San Isidro del Guarco, Cartago, en un horario
de 8 a.m. a 5 p.m., actividad que se llamo “Primera Feria Agricola de Legumbres

y Hortalizas. AGRITEC 20067, la cual tuvo como objetivos:

4.1.1. Objetivo General:

— Dar a conocer AGRITEC vy fortalecer la imagen de la organizacion y

empresa.
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4.1.2. Objetivos Especificos:

— Obtener recursos financieros para la asociacion.
— Dar a conocer la oferta de productos de AGRITEC y de la zona.
— Consolidar la credibilidad de los asociados en la organizacion.

— Celebrar el cuarto aniversario de AGRITEC.

Como parte de las actividades, la principal seria la venta de productos
exclusivamente de la zona, cultivados por los asociados de AGRITEC. Estos
debian ser de primera calidad, con un precio unificado para evitar la
competencia entre los mismos asociados, y las bolsas para empaque se les
venderia en la actividad, ademas se les informaria que el costo por su
participacion seria de cinco mil colones, y que contarian con el uso de una mesa

de 2 metros por 80 centimetros y un espacio bajo un toldo.

Actualmente la asociacion cuenta con 91 miembros, de los cuales solo el 73%
se dedica a la agricultura (ver Figura 1). Por lo que se procedi6 a efectuar una
lista inicial con informacion bésica de los socios dedicados a dicha actividad, la
cual incluia nombre, direccion de su finca y domicilio, y numero telefénico, con el
fin de realizar una visita, para coordinar de forma personal su asistencia y las

condiciones de su participacion, nombradas anteriormente.
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27%

O Producen
O No producen

73%

Fuente: La autora, 2006

Figura 1. Asociados de AGRITEC que producen hortalizas actualmente

Otras actividades fueron consideradas para la oferta de productos
complementarios en la feria, como insumos agricolas, flores y follajes,
artesanias y viveros, ademas de incluir atractivos como juegos y golosinas para
nifios, comidas en general y bebidas tanto alcohdlicas como no alcohdlicas y
una discomovil que amenizara la actividad, ademas que permitiera anunciar las

actividades al publico.

Al igual que con los socios, se realiz6 una lista con las empresas de productos
complementarios que se considerd podrian participar de la actividad, tanto en
venta de un espacio como también en patrocinio (ver anexo 5) y otra lista con los

posibles atractivos (ver anexo 6).

En este tipo de actividades la organizacion vende espacios para promocion y
ventas de otras empresas, y por ende debe convencer al cliente de comprarlo,

por lo que es importante tener claro los objetivos de la actividad, para definir el
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tipo de empresas que se desea invitar y conocer el interés de las empresas para

participar.

En este caso la intencion de que empresas como las de insumos agricolas,
automoviles, bancos, entre otros asistieran, era una participacion de tipo
exposicion y exhibicion y no venta de producto, ya que el mercado meta de la
feria eran compradores habituales en su mayoria de ferias del agricultor o

mercado municipal.

Por esta razén se establecio un precio de ochenta mil colones por el derecho de
participacion para las empresas de insumos agricolas, bancos, automoviles y
organizaciones, de veinticinco mil colones para flores y follajes y para viveros, y
en lo correspondiente a la participacion de artesanos se les fij6 un precio de

cinco mil colones.

El plan publicitario consistié en la elaboracion de mantas que se colocarian en
puntos de mucho transito, afiches que se colocarian en puntos estratégicos
también de gran afluencia como pulperias, supermercados, paradas de
autobuses, sodas, bares y restaurantes, entre otros, ademas volantes que se
entregaran en las calles o diferentes lugares, ademas se planeo hacer llegar al

publico la informacion de la actividad por radio y television.

La elaboracion del presupuesto se realizé estimando con bastante incertidumbre
tanto los gastos como los ingresos, ya que por ser la primera feria no existian

antecedentes (ver anexo 7)
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4.2. Ejecucidn

4.2.1. Permisos

Para poder realizar la feria con las actividades y atractivos deseados, se debia
contar con los permisos correspondientes, por lo que se realizé una solicitud por
escrito tanto a la Municipalidad del Guarco como al Ministerio de Salud con los
detalles del evento (lugar, horario, actividades), los cuales expidieron la

autorizacion y la patente temporal de licores.

4.2.2. Vigilancia

Como medio de seguridad se contrat6 la seguridad privada con la que cuenta el
antiguo Hipédromo, para proteccion del equipo durante la noche, y se hizo la

solicitud a la fuerza publica para la vigilancia durante el dia.

4.2.3. Homenaje

La Primera Feria de Legumbres y Hortalizas, AGRITEC 2006, fue dedicada al
sefior Jesus Antonio Martinez Picado fallecido en el afio 2000 a quien se le
rindi6 homenaje por su valor, dedicacion y amor a la tierra que le dio el sustento
propio y de los suyos, ademas por su constante preocupacion por sus
compafieros agricultores y por el sector en general (ver anexo 8). Durante la
mafana del sabado 29 de abril, a cargo del sefior Arnoldo Bonilla se le entrego a

su familia una placa en reconocimiento (ver anexo 9)
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4.2.4. Oferta de productos

En lo que correspondi6 a la oferta de productos la encuesta para los asociados
se realizo en forma personal en su lugar de trabajo o en su domicilio, y a quienes

no se encontro se les realiz6 via telefonica.

Mediante la encuesta se logré identificar a quienes participarian de la feria, los
cuales, en algunos casos trabajan varios en una misma parcela, por lo que
acordaron asistir juntos a un puesto de venta, ademas se coordiné la cantidad y
variedad de productos a ofertar (ver anexo 2), respecto a la cantidad, ésta se
limité a la que cada asociado considerara que tendria a disposicion en la fecha
establecida, ya que la encuesta se realizé a 9 semanas de la actividad, por lo

gue ya era muy dificil planificar la siembra.

Se busco, mediante una carta de intenciones (ver anexo 10) comprometer a los
socios a participar de la feria, la cual se firmo del 1 al 10 de marzo, ya que por
antecedentes de participacion de otras actividades se sabia que la asistencia era

escasa.

En lo que respecta a la participacion de los asociados, de los 37 que confirmaron
su apoyo solo 10 se hicieron presentes, es decir solo el 56% de los asociados

dijo que participaria de la feria, pero al evento llegd solo el 27% (Ver figura 2).
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<, O No Participa
O Participa
100 —
73 O Asisti6
O No asistio
44 »

Fuente: La autora, 2006

Figura 2. Participacion y Asistencia de Asociados a la Feria
El primer dia de feria los asociados empezaron a llegar y a acomodar sus
productos a partir de las 5 a.m., los demas se hicieron presentes entre las 7y 8

de la mafiana.

4.2.5. Equipo e Infraestructura

Para la escogencia del equipo y la infraestructura se buscaron cotizaciones en
diferentes partes y se escogio la que mejor se acoplara a las necesidades de la

actividad y por supuesto buscando el mejor precio.

La distribucién de los espacios se realizé conforme a lo acordado con las
empresas y a la distribucion establecida en reuniones para comidas, bebidas y
juegos, pero la distribucion de los espacios para venta de legumbres y hortalizas
fue cambiada un dia antes de la feria (ver anexo 11), con lo que se pretendia un
acercamiento entre las ventas de legumbres y hortalizas y las empresas

expositoras de productos complementarias.
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La ubicacién de los espacios para productores se realizé mediante tres filas de
toldos, en dos de estas se logré6 acomodar doble fila de asociados y en el tercero

una sola fila en la cual se ubicé a los artesanos participantes.

En lo que respecta a los productos complementarios cada empresa cuenta con
Su propio equipo, lo Unico que fue necesario abastecerles fue de corriente
eléctrica. El area de comidas, por comodidad, la disponibilidad de servicios de
electricidad y agua, y cercania de servicios sanitarios, se ubico en lo que era el

restaurante del lugar.

La contratacion de toldos y mesas para la colocacion de los productos de los
asociados y los artesanos se realiz6 con base a la cantidad de ellos que
confirmaron su participacion, calculdndose un promedio de 2 metros lineales por

participante.

El dia 28 de Abril se llevd al lugar los toldos y las mesas, las cuales se
acomodaron de acuerdo a lo establecido, ademas la mayoria de los encargados
de las empresas de productos complementarios y algunos de los asociados

llegaron a escoger su espacio ese dia.

4.2.6. Electricidad, agua, basureros, otros

En el Formulario de Confirmacion de Participacion (ver Anexo 12), se solicitd
especificar los requerimientos de servicios, lo cual facilité de acuerdo a la

ubicacion seleccionada satisfacer la necesidad.

Como basureros se utilizaron estafiones que se distribuyeron en todo el lugar,

cada uno con su respectiva bolsa de basura.
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A los servicios sanitarios se les coloc6 papel higiénico, bolsas de basura, toallas
de papel, jabdén y desinfectante, ademas se visitaron cada cierto tiempo para

proveerlos nuevamente de ser necesario.

4.2.7. Participantes invitados

A los participantes de empresas complementarias se les localizdé por teléfono,
solicitando a cada empresa los datos del encargado (nombre y puesto) a quien
dirigir la carta de invitacion (ver anexo 13), asi como también numeros de
teléfono, fax y correo electronico. Una ves entregada la invitacion por alguno de
los medios, es decir, por medio de carta entregada personalmente, o algunas
que se hicieron llegar por medio de los agentes de ventas de las empresas, 0
correo electrénico se procedié a llamarles para confirmar y brindar informacién
sobre la feria, ademas para hacer llegar una segunda carta con detalles del

evento (ver anexo 14).

Una vez confirmada la asistencia de las empresas, se procedié a enviarles un
formulario, con el que se obtuvo informacion sobre la cantidad de personas que
asistirian, dimensiones del stand, asi como los requerimientos de servicios
(agua, electricidad, etc), ademas se contactd una cita con el encargado en el
lugar del evento para coordinar la ubicacion del stand en el lugar de su

preferencia.

La participacion de asociados y empresas no fue la confirmada, ya que de las 8
empresas confirmadas de productos complementarios, asistieron 6. Ademas el
encargado de los trampolines y las golosinas a pesar de haber dado un adelanto

por su espacio, no se hizo presente.
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En lo que corresponde a la participacién de las empresas complementarias, las
invitaciones se hicieron llegar a pocos dias de la actividad, por lo cual para
muchas empresas aunque estaban interesadas, tenian compromisos adquiridos
con anterioridad, en otros casos la persona encargada no se encontraba en la
empresa por vacaciones, dificultando la autorizacidén antes del evento, asi como

también problemas de presupuesto que impedian su asistencia.

4.2.8. Publicidad

En lo referente al plan publicitario se contrato una cantidad de 5000 volantes con
un tamafo de media pagina tamafio carta a un color, 2000 afiches con un
tamano de un cuarto de pliego de cartulina con “full color’ (ver anexo 15), y un
total de 2000 desplegables tamafio carta, “full color” (ver anexo 16), ademas se
ubicaron en puntos estratégicos 8 mantas publicitarias. (Entrada a Higuito,
entrada a San Isidro, frente al Servicentro el Guarco, frente al antiguo Surco,
frente al Restaurante y Cafeteria El Beneficio en ElI Molino de Cartago, en el

parqueo de Bar Faros, y en la entrada al Hipédromo).

La publicidad se tuvo lista dos semanas antes de la actividad, por lo que se
debio repartir entre los miembros de la junta directiva y contratar a dos personas
para ayudar a la distribucion. La propaganda se hizo llegar a los alrededores de

Cartago, y los cantones de Paraiso, ElI Guarco, La Unién y Oreamuno.

Al acercarse la actividad se acordd la contratacion de un perifoneo, en el cual se
anunciara en Cartago Centro y los alrededores la actividad, durante los dos dias

antes de la actividad.
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Durante la actividad se utilizd6 un mensaje que se pasaba cada cierto tiempo por
medio de la discomévil, como medio de publicitar las actividades, las

exposiciones, y las comidas y bebidas.

4.3. Control y Evaluacion

A cada uno de los participantes se le entregé un gafete con nombre para los
asociados, y a los demas participantes con el nombre de la empresa

representada.

El cobro a los participantes que no habian cancelado con anterioridad, se realizé

durante los dias de feria.

Durante los dos dias de feria se realizé un total de 25 encuestas (ver anexo 17)
al publico asistente, con el fin de obtener informacion del desempefio de la feria
gue permitiera identificar las fortalezas y debilidades, y asi tomar acciones
correctivas para las siguientes actividades. Los resultados de esta encuesta se

presentan a continuacion.
4.3.1. Encuesta realizada al Publico Asistente.
A. Acceso al Lugar del Evento

Como se observa en la figura 3 el 48% de los encuestados consideré un
excelente acceso al lugar, un 30% dijo ser muy buena y un 22% expreso ser

buena.
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2904 0% @ Excelente
B Muy Buena
48% O Buena

O Regular

B Mala

O Muy Mala

Fuente: La aurtora, 2006

Figura 3. Apreciacion del acceso al lugar del evento por los visitantes.
B. Lugar del Evento

En lo que corresponde a la opinidn respecto al lugar la figura 4 muestra que el

52% opino ser excelente y un 40% muy buena, solo un 8% lo calificé de bueno.

8% 0% O Excelente
O Muy Buena
O Buena

O Regular

® Mala

B Muy Mala

40% 52%

Fuente: La autora, 2006

Figura 4. Valoracién de los asistentes al lugar del evento
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C. Horario del Evento

La figura 5 muestra como el 68% de los participantes consideré de excelente el

horarioy el 2 % y el 12% de muy buena y buena respectivamente.

12% 0% O Excelente
B Muy Buena
20% 0O Buena
0O Regular
B Mala

0O Muy Mala

Fuente: La autora, 2006

Figura 5. Estimacion del horario del evento.
D. Atencion de Vendedores de Hortalizas y Legumbres

En la figura 6 podemos observar que los clientes en su totalidad estuvieron
conformes con la atencion brindada calificandole de excelente por un 84% de los

encuestados, y un 16% dijo ser muy buena.

16% 0% O Excelente
B Muy Buena
O Buena

0O Regular

O Mala

0 Muy Mala

84%

Fuente: La autora, 2006

Figura 6. Modo de atencién de los asociados a los clientes.
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E. Precios de Hortalizas y Legumbres

En el caso de los precios como se observa en la figura 7, las opiniones variaron
mas, hubo un 56% que considero6 los precios excelentes, un 20% dijo que eran
muy buenos, un 8% y un 4%, dijeron estar buenos y regulares respectivamente,
y existio un 12% que no respondid, posiblemente debido a que no compraron

estos productos.

200% 12% B Excelente
0O Muy Buena
O Buena

0O Regular
56% B Mala

0O Muy Mala
ONr

Fuente: La autora, 2006.

Figura 7. Apreciacion de los precios de las legumbres y hortalizas.
F. Calidad de Hortalizas y Legumbres

Como se observa en la figura 8, las calidades fueron consideradas por un 68%
de los entrevistados como excelente, un 20% muy buena, un 8% las califico

como buena, y un 4% no respondio.
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8% 0%4%

O Excelente
@ Muy Buena
B Buena

0O Regular

B Mala

8 Muy Mala
B Nr

20%

Fuente: La autora, 2006

Figura 8. Evaluacion de la calidad de las hortalizas
G. Presentacién de Legumbres y Hortalizas

La figura 9 nos muestra como la presentacion de legumbres y hortalizas fue un

92% calificada como excelente seguido por un 8% que la consideré muy buena.

8% 0% O Excelente
B Muy Buena
O Buena

O Regular

B Mala

92% O Muy Mala

Fuente: La autora, 2006

Figura 9. Evaluacion de la presentacion de las legumbres y hortalizas.
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H. Atencion de Vendedores de Artesanias

De acuerdo a la figura 10 la atencion de los vendedores fue considerada como
excelente por un 40% de los entrevistados, un 52% la consideré muy buena y un

8% dijo ser buena.

8% 0% O Excelente
O Muy Buena
O Buena

O Regular

B Mala

O Muy Mala

52%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 10. Evaluacion de la atencion de los artesanos.
l. Precios de Artesanias

Los precios de las artesanias, segun se muestra en la figura 11, se consider6 en
su mayoria, con un 68% como buenos, un 20% los consider6 como muy buenos,

y un 12% regular.
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12% 0% 20% O Excelente
O Muy Buena
B Buena

B Regular

B Mala

O Muy Mala

68%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 11. Apreciacion de los precios de las artesanias.
J. Calidad de Artesanias

La figura 12 nos muestra que a criterio de los visitantes el 50% es de muy buena
calidad, el 19% opiné que es excelente, el 23% dijo ser buena, y un 8% la

calificé de regular.

8% 0% 19% O Excelente
23% O Muy Buena
B Buena
O Regular
B Mala

50% 0 Muy Mala

Fuente: La autora, 2006.

Figura 12. Apreciacion de la calidad de las artesanias.
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K. Presentacion de Artesanias

Como se observa en la figura 13, el 33% de los encuestados dijo que la
presentacion de las artesanias era buena, un 25% dijo que era regular, el 21% la

calific6 como muy buena, el 13% no respondio, y solo un 8% la calificé como

excelente.
0ot B Excelente
0,
0% 13% ° 21% B Muy Buena
O Buena
@ Regular
O Mala
33% 8 Muy Mala
O Nr
Fuente: La autora, 2006.
Figura 13. Evaluacion de la presentacion de las artesanias
L. Atencion de Vendedores de Comidas

La atencion de los vendedores como se puede observar en la figura 14 fue
calificada por un 54% como excelente, un 33% dijo ser muy buena y un 13%

buena.

37



13% 0% @ Excelente
@ Muy Buena
O Buena

O Regular

@ Mala

O Muy Mala

33% 54%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 14. Valoracion de la atencién de los vendedores de comida.

M. Precios de Comidas

En la figura 15 se puede observar que el 72% considerd que los precios fueron

excelentes, un 24% dijo que eran muy buenos y un 4% los calificé de buenos.

4%0% O Excelente
24% O Muy Buena
0O Buena
0O Regular
B Mala
72% 0O Muy Mala

Fuente: La autora, 2006.

Figura 15. Evaluacion de los precios de las comidas.
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N. Calidad de Comidas

La calidad de las comidas, como se muestra en la figura 16, excelente y muy

buena obtuvieron un 44% cada una y un 12% dijo que la calidad era buena.

12% 0% O Excelente
O Muy Buena
44% O Buena
0O Regular
B Mala

0,
44% O Muy Mala

Fuente: La autora, 2006.

Figura 16. Valoracion de la calidad de las comidas
O. Presentaciéon de Comidas

En lo que respecta a la presentacion de las comidas, el 60% la calific6 como

excelente, 28% de muy buena y un 12% de buena.

12% 0% B Excelente
B Muy Buena
0O Buena

0O Regular
60% B Mala

O Muy Mala

28%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 17. Evaluacion de la presentacion de las comidas
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P. Seguridad

En la figura 18 se observa como se consideré la seguridad del lugar, el 32% dijo

gue fue excelente, 28% muy buena, 24% buena, 12% regular y 4% dijo ser mala.

12% 4%0% B Excelente
O Muy Buena

O Buena

O Regular
B Mala
28% 0 Muy Mala

24%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 18. Evaluacion de la seguridad que se brind6 en la feria.

Q. Limpieza del Lugar

La opinion respecto a la limpieza se ve reflejada en la figura 19, la cual indica
que el 64% de los entrevistados la considerd excelente, un 20 % dijo que muy

buenay un 12% y un 4% dijo ser regular y buena respectivamente.

O Excelente
12% 0%

4% B Muy Buena

B Buena

0O Regular
20%
64% B Mala

0 Muy Mala

Fuente: La autora, 2006.

Figura 19. Apreciacion de los visitantes a la limpieza del lugar.
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R. Organizacion

La organizacién se consider6 por un 52% como excelente, un 32% dijo que fue

muy buena, un 12% la califico de buena y un 4% dijo que fue regular.

12% 4%0% B Excelente
B Muy Buena
0O Buena

0O Regular

0 Mala

0O Muy Mala

52%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 20. Valoracion de la organizacion por parte de los asistentes.

S. Distribucion de los espacios

El 60% de los visitantes encuestados consider6 que la distribucion de los
espacios era excelente, mientras que un 36% dijo estar muy buena y un 4% dijo

ser buena.

41



36%

Fuente: La autora, 2006.

4%0%

60%

O Excelente
O Muy Buena
O Buena

0O Regular

B Mala

O Muy Mala

Figura 21. Apreciacion de los asistentes respecto a la distribucion de los

T. Medio publicitario por el que se enterd de la actividad

La figura 22 muestra los diferentes medios por los que las personas se enteraron
de la feria, como se puede observar en su mayoria con un 36% se enteré por

otras personas, un 20% se enterd por mantas y afiches, un 16% por volantes, y

espacios.

un 4% por peridédico y perifoneo.

36%

Fuente: La autora, 2006.

4% 4%

16%

O Periodico

O Afiche

O Manta

O Volante

O Otra persona
O Perifoneo
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Figura 22. Medio publicitario por el que los asistentes se enteraron.

u. ¢, Cuél medio de publicidad le llamé més la atencién?

Segun la figura 23, el medio que llamo6 mas la atencion fue la manta con un 46%,
seguido por el periédico con un 29% y luego por el afiche con un 21%, mientras

gue el volante obtuvo solo el 4%.

4% 0% 200 O Periodico
0 O Afiche
O Manta
O Volante
B Otra persona
21% O Perifoneo

46%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 23. Medio publicitario que llam6 mas la atencion de los asistentes.

4.3.2. Encuesta realizada a los Asociados Participantes.

Se realiz6 una encuesta (ver anexo 18) a algunos de los asociados asistentes a
la feria para conocer no solo la percepcion del publico, sino también de los
interesados, en este caso, miembros de AGRITEC. Es importante considerar
gue la encuesta se aplico a solamente 8 de estos, por lo que la respuesta de

cada uno representa un alto porcentaje en las graficas.

43



A. Apoyo de los asociados a la Feria

Segun la figura 24 la mayoria de los miembros encuestados de AGRITEC

consideraron que la participacion de los socios fue poca

13% 0%

O Poco
O Regular
0O Mucho

87%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 24. Apoyo de asociado de AGRITEC a la Feria.

B. De los siguientes aspectos marque de acuerdo a su opinion

Se les pregunt6é sobre diversos aspectos de la feria, los cuales se presentan a

continuacion.
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a) Organizacion

En este punto el 62% de los entrevistados califico la organizacion de regular y un

38% dijo ser buena.

0%

O Buena
0O Regular
B Mala

62%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 25. Evaluacion de los asociados sobre la organizacion.
b) Tiempo de Planeacion

Ninguno de los asociados consider6 que el tiempo de planeacién fuera malo sino
gue un 62% de dijo que fue regular, y un 25% dijo ser bueno, pero como autora
consideré que el principal problema fue la falta de tiempo, para la organizacion y

planificacion de la actividad.
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0,
0% 13% 25%

O Buena
B Regular
0O Mala
ONR

62%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 26 Apreciacion del tiempo de planeacion.
¢) Publicidad

La publicidad se considerd por un 25% de buena y otro 25% de mala, y por un

50% de regular.

25% 25%

O Buena
O Regular
0O Mala

50%

Fuente: La autora, 2006

Figura 27. Valoracion de la publicidad por los asociados.

46



d) Lugar de la actividad

En su mayoria, es decir un 75% describié de bueno el lugar del evento y un 25%

lo califico de regular.

0%
25% °

B Buena
O Regular
O Mala

75%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 28. Apreciacion del lugar de la actividad.
e) Distribucion de los espacios

AUn y cuando a algunos el lugar no les parecié el mejor, si en su mayoria

describié de bueno la distribucion de los espacios.

13% 0%

O Buena
B Regular
0O Mala

87%

Fuente: La autora, 2006

Figura 29. Evaluacién de los asociados a la distribucion de los espacios.
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f) Convivencia

Como se observa en la figura 30, el 62% dijo que existié una buena convivencia,

un 25% la califico de regular y un 13% no respondio.

0% 13%

O Buena
B Regular

O Mala
62% ONR

25%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 30. Estimacion de los asociados a la convivencia durante la feria.

g) Calidad de los productos

En lo que respecta a la calidad de los productos ofertados, el 100% de los

entrevistados estuvo de acuerdo en que estos eran de buena calidad.

0%

O Buena

B Regular

O Mala

100%

Fuente: La autora, 2006

Figura 31 Evaluacioén de los asociados sobre la calidad de los productos

ofertados
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h) Participacion de empresas complementarias

La mayoria considerd que la participacion de las empresas estuvo regular

13% 13%

O Buena
O Regular
O Mala

74%

Fuente: La autora, 2006.

Figura 32. Valoracion de la participacién de empresas complementarias por

parte de los asociados.

i) Alimentacion

La calificacion para los alimentos estuvo mas dividida, como se observa en la
figura 33, la mayoria dijo ser buena, pero también hubo quienes la calificaron de

regular y hasta de mala.

25%

O Buena
B Regular
50% O Mala

25%

Fuente: La autora, 2006

Figura 33. Opinién sobre la alimentacién ofrecida.
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j) En general la feria le parecio

En lo que respecta a la opinion general de la feria, un 49% dijo que estuvo

regular, un 38% dijo ser buena, y 13% la calific6 de mala.

13%
38%

O Buena
O Regular
O Mala

49%

Fuente: La autora, 2006

Figura 34. Opinion general de los asociados sobre la Feria.

C. Participaria en las proximas Ferias.

La respuesta a esta pregunta en su totalidad fue positiva, es decir el 100% de

los asociados encuestados dijo que participaria de las proximas ferias.
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5.1.

5. Conclusiones

Sobre los resultados

Con base a los resultados obtenidos, se puede concluir que:

51

Existe una evidente falta de compromiso por parte de los asociados hacia la
Asociacion, la cual se vio reflejada en la falta de participacion de estos en la
planificacion, organizacion; tanto durante y después de la feria; sea como
colaboradores o0 como participantes de las actividades. Esto se puede
explicar en parte porque no todos los asociados pertenecientes a AGRITEC
se dedican actualmente a la actividad agricola, lo cual limita en parte la
participacion en este tipo de actividades asi como el interés en una actividad

que no realizan.

La solicitud y adquisicion de permisos no represent6 obstaculo para la
realizacién de la Feria, asi como tampoco la contratacion de inmobiliario y

equipo.

La anticipacion con la que se hizo llegar a las empresas de productos
complementarios nuestras intenciones de su participacion en La Feria, no fue
suficiente para lograr la asistencia de la cantidad que se pretendia, teniendo
como principal obstaculo, su compromiso con otras actividades. También la
ausencia de publicidad cuando se hizo la invitacion pudo afectar

negativamente la participacion, tanto de empresas como de asociados.
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Los asociados aun y sin tener tiempo para la planificacion de la oferta de
productos para la feria aportaron una excelente variedad y calidad en sus

productos.

Los productores que participaron demostraron su interés y compromiso con
la asociacion dando una atencién muy buena y segun los encuestados se dio

un buen precio, producto fresco y de excelente calidad.

La encuesta que revela el criterio del publico asistente indica que estos
calificaron los diferentes aspectos evaluados, en su mayoria, entre muy

bueno y excelente.

El exceso de confianza y falta de experiencia, provoco que a pesar de contar
con seguridad durante la noche se presentaran problemas de extravios y

danos.

La falta de tiempo para la organizacion limitd la adecuada publicidad de la
feria, lo cual se refleja en que, segun las encuestas la mayoria de los
asistentes, aunque observaran alguno de los medios publicitarios, se enterd
por otra persona, lo que significa que falté hacer llegar mas publicidad y con

mayor anterioridad.

Asistieron personas de diferentes puntos donde se colocé propaganda, lo

cual indica que existio una adecuada seleccion de los puntos de distribucion.

Por las condiciones y las dimensiones del lugar, el espacio destinado para
los diferentes puestos no fue una limitante, pero al existir menor asistencia

tanto de asociados, empresas y publico en general, el espacio se hizo grande
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y las &reas quedaron distanciadas, disminuyendo la interaccién entre los

asociados y las empresas de productos complementarios.

La poca participacion y la escasa interaccion entre las empresas de
productos complementarias y los asociados posiblemente provoco la

evaluacion de regular por parte de los asociados que asi lo hicieron.

Lecciones aprendidas

e Para los asociados asistentes la feria sirvi6 como una convivencia y

medio para relacionarse con los demas asociados.

e Al ser la primera feria no se tomaron todas las consideraciones de gastos
en el presupuesto, sobrepasando la cantidad establecida para

imprevistos.

e Si bien la organizacion se considerd por la mayoria como excelente, los
organizadores consideramos la falta de tiempo como el factor de maximo

peso en los problemas de la Feria.

e La falta de experiencias anteriores provocO la incursién en gastos
innecesarios y la falta de recursos en areas que si lo ameritaban como la

publicidad.

e La realizacion de una Feria como “AGRITEC 2006” puede ser una
excelente forma de obtener y de lograr los objetivos propuestos, ya que
es un procedimiento sencillo pero detallado que requiere tiempo para su

adecuada organizacion.
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6. Recomendaciones

Propiciar una mayor interaccion entre asociados y empresas
complementarias, lo cual se puede lograr solicitando a las empresas
mediante la invitacion la intencion de beneficiar via descuentos, charlas,

capacitaciones u otros, a los productores.

Buscar la forma de reducir gastos que fueron innecesarios o que se
pudieron evitar, y buscar invertir en areas que asi lo requieran con base a
la experiencia en la Primera Feria, como por ejemplo la fabricacion de
mas mantas publicitarias, el pago de cufias radiales o0 mas perifoneos,
ademas gastos que se pueden reducir son los de viaticos, haciendo
participes con anticipacion a los asociados como medio de colaboracién

con la asociacion.

Un medio para la recaudacion de fondos econdmicos es la busqueda de
patrocinadores para los distintos medios publicitarios, no solo que
permitan cubrir los gastos de su fabricacién, sino que también permitan la
obtencion de recursos, asi como lograr la participacion de una mayor
cantidad de empresas, y organizaciones, de las cuales se obtienen la

mayor cantidad de recursos.

Incentivar la participacion de todos los asociados, por ejemplo

organizandolos para colaborar en la distribucién de propaganda.
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Delimitar o expandir la diversidad de productos ofrecidos en la feria, ya
gue algunos de los vendedores ofrecieron productos que no pertenecian
a la zona, por lo que si en ferias futuras se decide ofertar solo los
producidos en la zona se debe mantener un control sobre la oferta, asi si
por el contrario se decide ofertar otros productos como frutas, tubérculos

u otros, debe ofertarse en igual condiciones que los demas.

Considerar la necesidad de mas espacio para la colocaciéon de los
productos de los asociados, ya que varios de estos requirieron mas de

una mesa para un adecuado acomodo.

Se debe mantener control y supervision sobre la propaganda, la
colocacion de mantas y afiches se debe realizar en lugares mas seguros
como cafeterias, restaurantes, supermercados, pulperias, vy
establecimientos de acceso al publico ademas la colocacién de afiches en
postes, paradas de autobuses, u otros, debe realizarse con pegamento
que permita que este se adhiera completamente para evitar su

destruccion.

Acudir a medios de comunicacion masiva como radio y television para la

divulgacion de las actividades.

Resaltar en la publicidad las diferentes actividades y atracciones, asi
como también, es importante agregar numeros de teléfono y correo
electronico donde los interesados puedan contactar a la asociacion para

obtener informacion.



56

Es importante considerar que las mantas publicitarias deben estar
colocadas con no menos de un mes de anterioridad, asi como los afiches;
los volantes y los desplegables se pueden dejar en establecimientos y
comercio en general, aproximadamente al mismo tiempo, en lo que
respecta a la entrega de publicidad en calles, casas o en automoviles,
considero que ésta se puede llevar a partir de las dos semanas antes de

la actividad.

En lo que respecta a la seguridad se debe advertir a los usuarios de la
importancia de vigilar sus pertenencias, asi como informar al encargado
de la seguridad, sobre las personas con autorizacion para entrar en areas
de la Feria. Ademas es importante que AGRITEC como asociacion se
libere de responsabilidades de posibles dafios a los expositores o

participantes de la Feria por medio de un contrato.

Realizar la planificacion y organizacién, con un minimo de seis meses de
anticipacion, principalmente la confirmacion de las empresas que deseen
comprar un stand deben de asegurar su participacion con anterioridad, ya

gue de ellas proviene la fuente principal de ingresos.

La Feria AGRITEC 2006 tuvo como principal dificultad contar con poco
tiempo para su planificacion y organizacion, derivandose de ahi el resto
de los inconvenientes, como la poca participacibn de empresas
complementarias, la inadecuada divulgacion de publicidad, la dificultad de
coordinar con los miembros tanto de la junta directiva como con los

demas socios las labores que un evento de este tipo requiere. Por lo que
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la principal recomendacion es realizar todas las actividades con mayor

anticipacion.

El lugar del evento se presta perfectamente a la realizacion de estas
actividades, pero se debe considerar de acuerdo a la cantidad y
diversidad de participantes, la forma de permitir el acercamiento de estos,

permitiendo asi una mayor interaccion.

Trabajar en las relaciones entre los asociados para lograr mejorar las
labores conjuntas que permitan un mayor crecimiento como asociacion,
haciendo uso de una adecuada divulgacion de las actividades, asi como

recurrir a incentivos para los que participan en los eventos.

Seguir tomando en cuenta a personas y empresas de la comunidad, las
cuales han demostrado una gran solidaridad y apoyo, ademé&s hacer
llegar invitaciones a posibles clientes interesados en los productos de
AGRITEC, como supermercados, abastecedores, empresas

agroindustriales u otras.

Es conveniente definir con los asociados lo que se pretende para las
proximas ferias, como mayor interaccion con los asociados, busqueda de
posibles compradores, realizar alianzas a beneficio de la asociacion, entre

otros.

Es importante fortalecer el area organizacional, mas que a la organizacion
comercial, poniendo énfasis a lograr la participacion e incentivar el apoyo

de los asociados en las actividades propias de la Feria.
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Considerar la importancia de contar con un “Comité de Feria” nombrado
por los mismos asociados, para que éste, con el apoyo y autorizacion de
la Junta Directiva, lleve a cabo la organizacion y desarrolle las actividades

necesarias para la realizacion de la Feria (ver anexo 19).
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8. Anexos

Anexo 1.  Encuesta para determinar los productos y las cantidades que se
ofertaran en AGRITEC 2006

La presente encuesta tiene como objetivo conocer los productos y las cantidades
de producto con la que los socios participaran en la Feria AGRITEC 2006

Nombre y Apellidos del Asociado

Localizacion de su Finca

Producto Cantidad a llevar a la Feria
pepino

tomate
Chile dulce
lechuga

culantro

apio

zuquin

cebollinos

puerros

vainica

legum.china

espinaca

remolacha
Otros
Observaciones
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Anexo 2.

Variedad y cantidades de productos que los asociados llevaran a la

Feria.
NOMBRE pepina | tomate | Chile dulce {lechuga | culantro| apio | zuguin cebollings | puerros| vainica| lequ.china | espinaca | remalacha rabano | perejil | albahaca | tomilla| mostaza | bemos | fijal | Mara | repolla | oregano Otros Observaciones

1 [Wilber, Jaime y Henry Solana Yargas Il 40 1200 | 400 | &0 il 20 150 il il
2 |Ronald y Roger Salano Martinez J00 | 50 | 10 100 0 i
3 |Edgar Hugo Solano 150 | 1000 00 | 200 |00 200 100 150 100 100 Coordinar comida
4 |Jorge Eladio Solano Monge 750 | 400 | 60 | 100 | 100 a0 100 180 180 | 80| &0 0 Flores
5 |Jose Miguel Tames Heméndez 00 | 200 | &0
6 | Jose Miguel Mena Villalobos 200 | 1000 | 1200 [ 1000 | 1000 | 200 | 300 | 300 200 | 30 300 300 200 Mastaza China y Crialla
7 |Avaro Mata Brenes a0 50| 30
B |Gerardo Thames 500 | 1000 | 50 &0
9 |Florentine Brenes Romera 600 B0 | 200 ill
10 |Rodrigo Humberto Brenes Romera 100 a0 50| 20 a0
11 |Marca Antonio Vasquez Camacho 500 | 1000 | &0 50
12 |Jose Luis Brenes Flores GO0 | 200 | 180 40
13 |Hurnberto Otz Montero 500 1500
14 |Maura Andrés Martinez Ceciliana 180 160 7l 100
15 |Joaguin Orlando Thames Salazar 500 A0 0
16 |Adrian, Jorge Anibal, Jose Pabl Lorfa Leiva 40 a0 400 | 1000 | &0 100 40 180 180 nm |3 il 100
17 | Gulliermo Pérez Rojas, Eduardo Pérez Mora 160 ] 0 0 100 0 0 100 | &0 | &0
18 [Mario Garita Leandro 160 1000 | 3000 | 20 200 0 100
19 |Juan Carlos Mufioz Rivas 100 100 | 100 100
20 Jose Joaguin Gomes Carpio, Eduarda Arias

Brenes, Ricardo Gomez Aarez 00 300
21 |Gustawn Serrano Rojas Flores
22 |Claudio Leiva Zufiiga 40 150 H0 | 500 | 50 50 50 100 il
23 |Jose Manuel Mortero Thames B0 | 200 B 300 | 2000 | 200 100 100 | &0 180 20 180 Ceholla (100 y Brocoli (50)
24 |Gerardo Ramirez Ramirez 400 | 1500 | 400
25 |Jorge Alpizar Jiménez 100 150 00 | 600 | 50 50 k] 100 100 100
26 |Fonald Quesads Cordero, Edwin Obando Ortega 400 | 1000 | 100 | 200 | 140 100
27 {Ivan, Carlos Alberto, Esteban Navatto

Luis Guillerrna Angulo, William Yalerio 750 | 400 | G0 | 200 200 20
28 |Amoldo Borilla Leiva 500 | 800 | 30 100 a0 4 50 | 100 200 Kl
29 |Cruz Brenes Ramirez 80 | 300 400 200 | 1000 | 80 | 200 100 100
30 [Jose Fo Mata Bosa, Carlos Adulfo Mata Araya 400 | 1000 | 50 | 30| 400 il 100 30 200 200 | 100 Aneja
31 |Alexis, Mauricio Romero Brenes kil Almacigos
32 |Randal Alpizar Jiménez 0 0 0 0 0 0 0
33 [Jose Gabriel Montero Thames 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 Cebolla, Brocoli
M4 |Amoldo Fernandel Avares 2000 | 2000 | 150 | 300 il 300
3 |Marco Vinicio Quesada Camacho 2000 | 2000 | 180 50 20
36 |anuel Alberta Montero Madiz 0 0 0 0 200 Mini vegetales, Brocali
37 |Alfonso Mufioz Rivas 80 i 1000 00 | 200 i i 200 00

TOTALES 750 | 3610 | #1070 | 1B410 ) 24100 | 2650 ) 2900 2130 | 640 ) 1320 40 200 | 2000 | 1250 | 280 | 200 | 450 | GAD | B0 [130) 30 [0 | A

0 [Producto que ofertard pero deseonoce I cantidad




Anexo 3.  Lista con Posibles Participantes.

Invitados
Nombre Empresa Nombre Encargado Puesto Teléfono Fax Correo electrdnico Otros Datos
[Abunos Superior Johany Herera Gerente Produceion 5737041 5730176721 0:6300 57330 stojasflagrosuperior.com
Abopac Ing. Rolando Urefia Gerente Mercadeo y Ventas  [205-1000 2051041 rlandowrena@shapac.com
[Afavec
Agricols Agrial 5A. Claudio Gamboa Valverds 1431442
Agricala Bely Alfredo Cordero 5730473
[Agricala Piscis Warco Vinicio Alvarez Amador Gerente 5736262/ 5734024 apicisfracsa.co.cr
[Agricutares Unidos Osear Sulang Administradar 5510341 el fa 5810341
[Agro Iraz {Imagro) Sonia Hemandez 5736033/ 573-4050
[Agro Superior Fahio Rubles 573 88447210:5300 315059
Agrapra S.A Fodatio Paniagua Garente 2736485 M3 matafagroca.com
Agroquimica Industrial Rimac Juan Cowvard Morales 5737751
Almdcigos del Campo Adolfo Thares 363-4541
Almaciges del Valle
Almdcigos la Cruz Gabriel Martinez 417-5060
Atlantica Agricala Warcos Touma 297-3%6% B7-368
Banca Cradita Agricola de Cartago  |Edgar Calderan 9500202 ext 13008
Banco Nacional de Costa Rica 5913601 522001
Cafesa Aleyander Montero 537-3736/ 37218 telfax 537-3736 |loboacafasact com Copia Jorge Loboa (Ing. Zona)
Cazagn Ing. Qscar Enngue Garafalo Maya 5900505 Ea0:0550 Casagigracsa.co.cr / www.Casagn.co.or
Cenada Rodrigo Li Guzmén Administrador 2331233 39442
Corporacidn Horticala Nacional Johany Masis 563-0817 /5373026 537-3969637-397 3/ 6373974
Dihasa 5.4 Ana Lucia Hemandez 2621414 tel/fan 2621414 Herramientas/ Dirigir 3 Acufia y Hemandez 3.
Distribuidara Agrocomercial Gustavo Méndez Senicio al Clierte 494-5463 |
Dog Pinos Gonzalo Segares Gef Vertas Region Oriental  [B00-027-4867 (se cliente) 573-8410(Canags)  [telifan 5735132
Durman Esquivel Ogvalda Mainier Garente 2125700 KTV omainigrigdurman. com /s durman.com
Duwest 2407108
Eursemillas Orlando Ramirez 2245662
Flonda lca n” Fam Ca. (Tenveceris) 3003867432 1104190
Geoter Wario Guzman 5455201
Grupo Calono Eitain Garcla Gerente Colono Agricols Cartago [713-1000
Grupa Inca Foberto Abarado Moya Garente General 262-27-28 ext 58 36487 nca_mercaden@racsa.co.cialvarado@incaintermacional. com |Unido con Imacasa
Grupo Olefinas de Costa Rica Ing. Jorge Mufioz Fallas/ José Vega Gerente General 2505454 2192445 orge munoz@olefinas. cor jose.vega@@olefings. com Plasticos para agricultura
Hidroplant Orlando Rojas Viguez Gerents General 5370063 /2311844 15678 infodhidro-plant. com Riego
Imacasa Andrés Zamora Lipez Garente General 293385 TR azamarailimacasa.conm Herramientas/Mario Salazar Masaca) 224-4044
[Impartadors Agrotico Lida. Alvaro Séenz 57389683
[Importadora Quimica del Norte figr) [Rodalfo Aguiar Administrador 2783260 2783280 indnsaracsa.co.cr
Industrias Bio Guim Francisca Fung/Emiliang Gamez/ésar Rojas 2727676/ 330-2328 (Emiliana) }ﬁmm‘net/ Crojasi@bioguim.net
Izusu (Lachner y Séenz 5.A) Wauricio Monge Gerente de Ventas 2562121 219358 mmonge@@lys.co.cr
Linda Vista Ball Costa Rica [Femanda Yilllta 5504862 914153 ballcr@lindavista.co.cr
Macari [Marco Verdecin
[Mauco Marnuel Pérez Retana Gerente Administrativo 442377843570 LEE] marfaracsa.co.ct Bormbas
[bucsp [Karen Mata Oregs Jefe Agencia Tejar 552-8941 (Tejar) /353-6069 52831 kmata@rmucap. com
MuchosTangues 5.A. Mailyn Rojas 57370 5738484
Resusa Federico Lizano 2786878 federico lizanaf@resusa.co.cr
Sakata Centroamencana 5.A Lic. Jurge Granados Gerente Administrativo Financiero |573-7726/ 5739788/ 5739528/ 5736635 53778
SAME Satumia Luigi Sanganatt 2604060 / 2240708 salumiaracea.cocr
Semenex (Trisan) Ignacio Bulafios Agerte de Ventas 290-0050/ 2321025 Ext 102 2317956 i tnisan, com / iholanas@yrupatrisan. com
Seracsa ([Biosemillas) Ricardo Retana 2735994 netanaseracsa.com
Técnicas Agricolas Alajuslenses  |Daniel Yega/ Carlos Rodriguez 551219 E51-2184 tecayrisaracsa.co.ct
Transmerguin Oscar Cabezas 537-00107 371-6358
Verdes Superiores S A Jorge Gutiénez Quirds Jefe Relaciones Piblicas 57373917 5736236 5737376 oroeflisupeniorgreen. com fsuperioifracsa. co.cr
Adicioniales
1 |Dow Agro Sdenz Mora Rojas 2537110 R0 nrojasfdow com
2 |Amanco Eduardo Gamez Marin Gerente Dyto Agricals 2033400 2093200 ana,jimenezEamanco.com
3 |BASF Francisca Cruz/ Carolina Herradora Garente Dyt Mercadeo 20-1900
4 |Bayer Ingrid Vahverde 2436000
5 |Bodeba y Obando Francis Guillermo Gamboa Rodriguez 2213844 Lgamboaivia co.cr
B |Farmagro 5.4 STIHL (Chapeadaras) |Caros Chinchila Calderdn/ Alejandr Meofia 2334010 buruni fammagro. co. ot falejandromeanogdfarmarr. co. ot
7 {Inquiza Industrias Quimicas 5.4 531-2825 miguelinguisa.net
B |Purdy Motor Toyots) Geingr Vidaume 253-2211) 225- 3090 226-3193 /527-0000 751618 vidaunepurdymo.com
9 |Quicosa Biermardo Araya Miguel Martinez 951-800% 2221043 E2ET23
10|Byngenta Mario Arrea 4314707 iario. area@syngenta com
11{Hnos Flores [vidal 3773706
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Anexo 4.  Actividades que se planearon para la Feria.
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1. Planificar la oferta de los productos horticola para la feria.

a. Determinar la cantidad para cada producto que se necesita por
dia y las reservas en caso de que se termine.

b. Identificar y comprometer a los productores que pueden
ofrecer cada uno de los productos que se venderan.

Coordinar la participacion de oferentes de los productos
complementarios.

Definir espacio y precios para puestos de venta y exposiciones.
- Pedir croquis del campo.

Preparar una lista de posibles entretenimientos y casas comerciales.

Elaborar un plan publicitario considerando:
- Cuias radiales
- Espacios televisivos
- Prensa escrita
- Volantes, mantas, otros.

Determinar los requerimientos de equipo, infraestructura y servicios
(electricidad, agua, sanitarios, toldos)

Obtener los permisos correspondientes (municipal, salud).
Coordinar seguridad publica y contratar seguridad privada.

Definir y preparar invitaciones especiales.
- Otras asociaciones
- Personas allegadas a la asociacion
- Organizaciones e instituciones de interés
- La Municipalidad



Anexo 5.  Lista de Posibles Patrocinadores
Palroinadores
Nombre Empresa Nombre Encargado Pussh Telsom Comeo electonico (o Datog
| g szl
2 utodecraion s Peouestos E Gy unkly
3{Bancy Crt Agtcoa de Catagp P Ll A e 0
A B Naciral o Casta R
b et Rudigo i Gz Adniishady 0
b Comngem
T Cogracn ool Nacoral ooy s R
8 s Prig Gonzdlo Sgaes
9 I Coone Ehih b
10 Flondace ' Fam Ca. (Cewaoet] i foidaco
11 gl e Costaice g e Moo Pl el Cenerl Jlie fr munaz s con Pl g agncus
12 il Otandc R Yier el Conerd 0 e
13t Lc s s Moo Relgcoes Plblcss gl a0
sy Katen Mt Otegg
19 Secerr Fl Guaco ol Qs B Adniishady kRl Enia prpuest 2 pesupuesc
1o{ g O Tony Bashora -
17 g Lo Pl Haniel Falss
18 upemercado Las Américas
19 Tt sca Coezas
2lrean loraco Boafos Aot e riss
| Vrdes e 34 e ez s e Relecnes Plolcss B3T3R40 seidansR 0
2Vl e P Moo Ve Nasano U L LR
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Anexo 6. Lista de Posibles Atractivos

Nombre Teléfono Correo electrénico
Ventas de comidas
Comidas Varias Edgar Hugo Solano
Pizza Hut Luis Méndez

Cantina

Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas |Gustavo***

Entretenimiento infantil

Piromania (1) Christopher Monardez Malca|826-2222 / 241-2323|cmmalca@yahoo.com
Inflables Freddy Moya 275-6724

Helados
Reposteria Katia Sanabria Quesada 399-9014

Artesanias

lAsociacion de Artesanos Marieth Flores (Presidenta) [552-5906 / 84617-95

Musica
Discomovil Brumas Eduardo Rojas Urefia 377-1637

1 Trampolines y golosinas
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Anexo 7.  Presupuesto Primera Feria de Legumbres y Hortalizas

Primera Feria AGRITEC 2006
Del 29 al 30 de abiril

1,1 |Ingresos Cantidad | Precio Total
1,1,1 |Stand Asociados 91 5.000,0 455.000,0
1,1,2 |Stand Artesanos 15 5.000,0 75.000,0
1,1,3 |Stand Cantina 1 125.000,0 (125.000,0
1,1,4 |Stand Comidas (1) 1 100.000,0 {100.000,0
1,1,5 [Stand Comidas (2) 1 20.000,0 |20.000,0
1,1,6 [Stand Comidas (3) 2 5.000,0 10.000,0
1,1,7 [Stand Juegos Nifios 1 40.000,0 |40.000,0
1,1,8 [Stand expositores (4) 10 80.000,0 {800.000,0
1,1,9 [Stand expositores (5) 1 100.000,0 {100.000,0
1,1,10{Stand Expositores (6) 1 20.000,0 |20.000,0
1,1,11|Stand Expositores (7) 1 25.000,0 [25.000,0
1,1,12|Patrocinio Mantas 8 7.000,0 56.000,0
1,1,13|Patrocinio Brochur 2000 -
1,1,14|Patrocinio Prop. 1/2 pag. 5000 -
1,1,15\Venta de Bolsas 500 |1.300,0 650.000,0

TOTAL INGRESOS 2.476.000,0

2,1 [Egresos Cantidad | Precio Total
2,1,1 |Alquiler Instalaciones 1 125.000,0 |125.000,0
2,1,2 |Alquiler Toldos 1 303.000,0 {303.000,0
2,1,3 |Alquiler Mesas 50 700,0 35.000,0
2,14 Propaganda 1/2 pagina 5000 -

2,15 |Propaganda 1/4 pliego 1000 -
2,1,6 [Propaganda brochur 2000 -
2,1,7 Mantas publicitarias 8 7.000,0 56.000,0
2,1,8 Musica 1 60.000,0 [60.000,0
2,1,9 [Seguridad 2 6.000,0 12.000,0
2,1,10[Transporte 1 60.000,0 |60.000,0
2,1,11|Salario que se necesite 1 60.000,0 [60.000,0
2,1,12|Papel higiénico 1 5.000,0 5.000,0
2,1,13|Bolsas de basura 1 5.000,0 5.000,0
2,1,14Bolsas Plasticas (kg) 500 |1.100,0 550.000,0
2,1,15(0tros egresos (6) 5% |721.000,0 |36.050,0
TOTAL EGRESOS 1.307.050,0
GANANCIAS 1.168.950,0

oO~NO OIS WN P
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Venta de mayor parte de comidas

Stand comprometido hija de Arnoldo
Puesto de Pupusas y jugos (domingo)
Stand con valor de 80000 colones

Stand con valor de 100000 colones
Stand de 20000 Edwin Sedefio (Flores)
Stand de 25000 Bio Quim

Calculado con un 5% del total de egresos




Anexo 8.  Nuestro Homenaje

El 27 de diciembre del afio 1995, don Jesus, apunt6 en su bitacora de trabajo,
agradezco mucho a mis hijos, que me han ayudado tanto, en una forma o en
otra, para que mis suefios fueran realidad, y darle gracias a Dios, por darme
salud y un monton de cosas mas”. Estoy seguro que en esta anotacion, don
JeslUs demuestra su gran amor a la familia, a la vida, sofiador de suefios
realizables, porque solo personas que se manifiestan de esta forma, son
grandes seres humanos, capaces de identificarse con sus comparfieros de
trabajo, con sus amigos del pueblo, y con lo que fue su vida, la reivindicacién de
su sector, el agricola, don Jesus sofié en mejores condiciones para el agricultor
y este suefio fue tan grande, que murio por el.

Que la muerte de don Jesus hace seis afos, sea la luminaria, para la verdadera
lucha que se nos avecina, su actitud demostrada, no se puede dejar perder, hoy
mas que nunca, el gesto de este noble varon, ha de ser simbolo de la lucha del
agricultor.

Jesus Antonio Martinez Picado, nacio el 25 de diciembre de 1944, siendo un
auténtico, campesino agricultor, desde nifio trabaj6é el campo, acaricio la tierra,
su pasion. En 1965, contrajo matrimonio con la sefiora Mirina Ceciliano Navarro,
seis hijos formaron el hogar, hoy catorce nietos conforman esta familia.

Como dirigente en el sector agricola fue miembro de UPA Nacional, miembro del
Centro Agricola Cantonal de El Guarco, miembro de la Junta Directiva de la
Asociacion de Agricultores de la Feria de Tres Rios, y por supuesto miembro de
la Junta Directiva de Pequefios y Medianos Agricultores de Tejar de Cartago,
ademas participé activamente en varias organizaciones de su querido Tablén,
don Jesus acaricio la tierra y ella le dio sus frutos, acaricio la vida y la vida le dio
una familia, acaricié la bondad y la bondad le dio afecto y comparieros.

Fallecié en defensa de sus principios el 16 de marzo del 2000.

Arnoldo Bonilla Leiva.
Secretario de AGRITEC.
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Anexo 9. Placa de Reconocimiento a la Familia del Dedicado
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Anexo 10. Carta de Intenciones

Cartago,

Sefiores
Asociacion AGRITEC
Estimados Sefiores:

El suscrito , portador de cedula de
identidad nimero , en mi condicion de Asociado, me
comprometo con AGRITEC a ofrecer en la feria a realizarse el 29 y 30 de abril del 2006,
los productos que se detallan, cumpliendo con las debidas instrucciones y
recomendaciones que a la fecha establezca la Asociacion.

Nombre Producto Cantidad

Firma
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Anexo 11. Distribucion de los espacios en el area de Feria

BN
: . Eleoe o e =
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Anexo 12. Formulario Confirmacion de Participacién

El presente formulario tiene como objetivo recolectar informacion referente a su
participacion en la “Primera Feria Agricola de Legumbres y Hortalizas. AGRITEC

2006”.
Nombre de la Empresa:

Funcionario Responsable:

Tel.: Fax:

Dimensiones del Stand:

Correo electronico:

Servicios Requeridos:
Agua
Luz

Otros (*)
Especifique:

NUmero de Personas Autorizadas:

Nombres:

Observaciones:

N° Ced:

N° Ced:
N° Ced:

Nombre y Firma Responsable:

(*) En caso de que el servicio requerido implique un gasto adicional sera asumido por la

empresa participante

72



Anexo 13. Carta de Invitacion a Empresas
Serfior

XXXX

Presente.

Estimado Sefior. XXX :

Nuestra Asociacion por acuerdo de Junta Directiva, dispuso invitar a su representada para
que participe en la “Primera Feria Agricola de Legumbres y Hortalizas. AGRITEC 2006
donde su empresa podrd exponer y vender productos tan importantes como los que
ustedes distribuyen, lo cual le dard un mayor realce a la misma.

Para su participacion le ofrecemos, poder separarle uno o varios espacios, cuyas
dimensiones y areas estan disefiadas en un mapa de sitio con el cual podremos negociar la
ubicacién y area necesitada por ustedes.

La Feria se realizard durante los dias 29 y 30 de abril del 2006, desde de las 8:00 a.m.
hasta las 5:00 p.m.

Para ampliar la informacion, contactar con Alfonso Montero al teléfono 872-4987 o al
telefax 591-9719, o bien coordinar la visita de un(a) funcionario(a) debidamente
identificado de nuestra organizacion.

Quedamos a la espera de su aceptacion favorable, con lo cual nuestra Asociacion se
honrard y agradece de antemano.

Atentamente,
Alfonso Montero Navarro Arnoldo Bonilla Leiva
Presidente Secretario
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Anexo 14. Carta con detalles de la feria para empresas invitadas

Sefior

(Nombre)XXX
(Empresa) XXX
(Puesto) XXX
Presente

Estimado Sefior XXX:

Nuestra Asociacion realizard la “Primera Feria Agricola de Legumbres y Hortalizas
AGRITEC 20067, los dias 29 y 30 de Abril de 8 a.m. a 5 p.m. del presente afio, en el
antiguo hipédromo de San Isidro de El Guarco; para dicha feria se cuenta con venta de
legumbres y hortalizas, artesania y diversos tipos de comidas, ademas se contara con
entretenimiento para nifios y la participacion de diversas empresas expositoras.

El objetivo de la Feria es la recaudacion de fondos para la Asociacidn, los cuales seran
utilizados en la construccion de un centro de acopio y planta ozonificadora, con el fin de
la superacion y mejoramiento de produccién y comercializacion de cada uno de los
asociados.

Es por esta razon que hacemos llegar la invitacion a que su representada participe en
dicha feria, ofreciéndole un stand para la exposicion de sus productos, el cual cuenta con
una dimension de 50 metros cuadrados (o la que usted requiera) y un valor de 80 mil
colones. Ademas para su comodidad se cuenta con el servicio de agua, luz, y en lo que
respecta a la vigilancia serd por parte de la Fuerza Publica durante el dia y privada
durante la noche

En el caso de su confirmacion se le solicitara que nos llene un Formulario de
Confirmacion de Participacion, con el cual se desea averiguar las necesidades de su
empresa para la colocacién de su stand, logrando asi cumplir con estas el dia de la
actividad.

Para mayor informacion llamar a Fanny Coto al 551-3626 o al 833-1737

Esperamos contar con su presencia, con lo cual estamos seguros se le dara a
esta actividad un mayor realce.

Agradecemos su atencion y quedamos a la espera de su aceptacion favorable
Atte

Fanny Coto Rodriguez
Representante AGRITEC
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Anexo 15. Volantes y Afiche

“huritec 2006~

<l Asociacion de Medianos
. y Pequeiios Agricultores
kqv‘tec 2006 ﬁ de Tejar de El Guarco, Cartago

Te Invita a la

Asociacion de Medianos

m{. v Pequeiios Agricultores
A de Tejar de El Guarco, Cartago
! !

‘ Wy
‘J.’ = y h\“ i
2 e .
9 86 de Abril, 2006, en el Y
Antigu l5’l'v ydromo Nacional 4
en San Isidro de El Guarco, Cartago
De 8:00 a.m. a 4:00 p.m.
f — g
Tendremos venta de arte i l‘ \ - —
S a de artesanias, Sy
comidas tipicas y recreacion infantil. ! t 'lﬁ:ml i
Patrocina: ’ i

Tendremos venta de&artesamas

{LMACIGOS ' b ci
v comldas tlplcas y-recreacion infantil!

SAN ISIDRO Tel.: 381.9366

Sucursal de Tejar

BANCO NACIONAL

MAS CERCA DE USTED

“Apoyando el Desarrollo del Cantén de El Guarco”
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Anexo 16.

NUESTRO HOMENAJE
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Desplegables

Patrocina:
Sucursal de Tejar

BANCO NACIONAL

MAS CERCA DE USTED

“Apoyando el Desarrollo
del Canton de El Guarco”

“Nyritec 2006~

Asociacion de Medianos
‘ ¥ Pequeiios Agricultores
de Tejar de El Guarco, Ca

AGRITEC

*NUESTRO COMPROMISO

Buscar y consolidar para cada uno de los
asociados mejores condiciones econdmicas,
como acto imperante en el desarrollo socio
familiar.

€1 29 de abril del afio 2002, un grupo de 59
agricultores nos reunimos, para conformar la
Asociacion de Pequedos y Medianos
Agricultores de El Guarco, *AGRITEC”,
posteriormente por solicitudes de afiliados
ante la Junta Directiva, la Asociacion fue
creciendo y hoy cuenta con 92 miembros.

“AGRITEC 2006° representa los primeros
cuatro anos de trabajo, dande el proyecto mas
importante es la construteionide un centro de
acopio, clasficaciGa, ratamiento y empaque
icolas
intenso se logro la donacion de un terreno por
parte de la Municipalidadide I Guarco, el
Mismo se encuentra en trimites de inscripe
ademas se han invertido apfoximada
meses en un trabajo ahte recohversion
productiva, en el consgjo Nacional
Produccion, \c(oﬂl()(nluhwnyudy"mm it
Co

Este curso fue impartido por el Organismo
Internacional Regional de Sanidad
Agropecuaria, aqui participé en el
financiamiento la Corporacion Horticola
Nacional, el departamento Fuosamuno del
estado, el Banco de

Los objetivos del proyecto son:

Objetivo General
Fortalecer la capacidad de gestion empresarial
de AGRITEC y sus asociados.

Desarrollo y el aporte individual de los
agicultores.

El trabajo no ha sido facil, pero estos cuatro
anos, nos impulsan hacia el logro de los
objetivos propuestos, la reindinvicacion del
pequefio y mediano agricultor, donde el
aporte de cada uno de los asociados es
fundamental.

*PROYECTO AGRITEC-ITCR
Con la finalidad de apoyar a las

organizaciones de productores .\ykul
la provincia de Cart

1 Implementar un sistema administrativo que
facilite los procesos de planificacion,
organizacion, ejecucion y control de las
operaciones de la Organizacion.

2 implementar un sistema de contabilidad,
para la planificacion, ejecucién, control y
evaluacion de las operaciones.

3 Capacitar al personal y miembros de la Junta
Directiva en las herramientas de gestion en
los campos de la planificacion operativa y
estratégica, administracion del recurso
humano, la administracién financiera y en la
comercializacidn,

4 Dar am!;mﬂm a la Asociacion en el
desarrolloe implementacin de Proyecios

able de cjecutar as lstintas
istrativas, para involucraria

uti
aprende



Anexo 17. Encuesta Realizada al Publico Asistente a la Feria

Encuesta para medir el desempefio de AGRITEC 2006

La presente encuesta tiene como objetivo la toma de informacion que permita el mejoramiento del evento en los proximos afios.

Excelente| Muy Buena  [Regular |Mala Muy

Acceso al Lugar del Evento

Lugar del Evento

Horario del Evento

Atencién de Vendedores de Hortalizas y Legumbres

Precios de Hortalizas y Legumbres

Calidad de Hortalizas y Legumbres

Presentacion de Legumbres y Hortalizas

Atencién de Vendedores de Artesanias

Precios de Artesanias

Calidad de Artesanias

Presentacion de Artesanias

Atencién de Vendedores de Comidas

Precios de Comidas

Calidad de Comidas

Presentacion de Comidas

Seguridad

Limpieza del Lugar

Organizacion

Distribucioén de los espacios

Medio Publicitario por el que se enterd de la actividad:

Periddico ()
¢ Cual medio de publicidad le Ilamé mas la atencién? :
Periddico ()
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Afiches ( Mantas ( Volantes (Alguna persona ( ) Perifoneo ( ) Otro:

Afiches ( Mantas ( Volantes (Alguna persona ( ) Perifoneo ( )



Anexo 18. Encuesta para recoleccion de informacion de asociados

participantes en la Feria

La presente encuesta tiene como objetivo tomar informacion respecto a la percepcion del
desarrollo de la feria por parte de los asociados participantes

78

1Considera que el apoyo de los asociados fue

Poco

2De los siguientes aspectos marque de acuerdo a su opinion

Regular

Buena

Regular

Mala

Organizacion

Tiempo de planeacion

Publicidad

Lugar de la actividad

Distribucién de los espacios

Convivencia

Calidad de los productos

Participacion de empresas complementarias

IAlimentacion

En general la feria le parecio

3Participaria de las préximas ferias
Si

No

Mucho



Anexo 19. Guia Metodoldgica para la realizacion de una Feria.

1. Nombrar un Comité de Feria que se encargue de la planeacion,
ejecucion y control de la Feria.

2. Determinar los objetivos de la Feria.

3. Establecer fecha y horario de la actividad.

4. ldentificar y determinar las actividades a realizar en la Feria.

5. De acuerdo a las actividades, solicitar los permisos a las
instituciones que corresponda.

6. Establecer plan para la seguridad durante la actividad.

7. Establecer un cronograma de actividades.

8. Elaborar un presupuesto.

9. Planificar la oferta de productos, cantidad y variedad de éstos.

10.Coordinar la participacion de empresas, asociaciones, u
organizaciones que diversifiquen la oferta de productos, y
determinar el objetivo de su participacion.

11.Elaborar el plan publicitario.

12.Realizar una lista con los posibles participantes con datos del
encargado, numeros de teléfono, fax, correo electrénico, y
direccion.

13.Elaborar carta o invitacién para los participantes, con datos de la
actividad, horario, actividades a realizar, precio, dimensiones del
espacio, medio publicitarios por los que se dara a conocer la
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actividad, equipo, infraestructura y servicios que se les brindara,
asi como también hacer llegarlas intenciones u objetivos de su
participacion.

14.Determinar el precio y las dimensiones del espacio destinado a
cada participante de acuerdo a las dimensiones del lugar
seleccionado para la realizacion de la actividad. (Solicitar plano o
croquis del lugar).

15.Determinar los requerimientos de equipo, infraestructura, y
servicios de los participantes.

16.Definir y preparar invitaciones especiales a personas, empresas u
organizaciones de interés para la organizacion.

17.Elaborar encuestas para medir el desempeiio de la actividad.
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