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IRESUMEN

El presente frabajo consiste en el desarrollo de una
propuesta de intervenciéon urbana y arquitectonica,
a nivel de anteproyecto en el Sector del Mercado
de la Calle 14, conocido también como el
Mercado de la Coca Cola. La propuesta surge a
interés de mejorar la

partir del imagen y el

funcionamiento de una zona que se puede
catalogar como un punto de llegada al centro de
San José, debido a la existencia de muchas de
paradas de buses. La Zona (definida en el capitulo
3 de este trabajo), se caracteriza por un fuerte
desarrollo comercial, principalmente el comercio
tipo "mercado”, influenciado por la presencia del
Mercado Central, Borbon, Calle 16, enfre ofros. Sin
embargo, estos mercados han perdido hasta cierto
punto su valor e importancia histérica, cultural y
comercial, queddndose rezagados a las
necesidades actuales y sufriendo un deterioro en su

infraestructura.

Ademds, este sector se ve afectado por problemas

como el trédfico vehicular, contaminacion

ambiental, comercio informal, inseguridad, falta de

espacios publicos, aceras insuficientes, problemas

con el fransporte publico, deterioro, etc.

La Zona de Estudio tiene el potencial de ser
intervenida a nivel urbano y arquitecténico para
disminuir de algun modo los  problemas
anteriormente mencionados, basado en el rescate
de los Mercados principales por su influencia en la
actividad de esta drea. Se desea darle el cardcter
de vestibulo urbano, integrando proyectos para el
comercio

espacio publico, el fransporte y el

(mercado).

El contenido del trabajo se divide en cinco
capitulos presentados de la siguiente manera:

« Capitulo 1. Aspectos Introductorios: En este
primer apartado se desarrollard una introduccion
y explicacion del problema del tema, asi como
la formulacion de los objetivos de la

investigacion y la metodologia.




Capitulo 2. Marco Tedrico: En él se

desarrollardn  conceptos y  aspectos
relevantes de los temas a tratar para el
desarrollo de la propuesta. Se presenta
también la normativa legal relacionada a
los conceptos desarrollados y diferentes
ejemplos de proyectos de mercados,
espacios  publicos y estaciones de
transporte publico. También se presentardn
diferentes investigaciones a nivel nacional,
institucional e internacional relacionadas
con el tema.

Capitulo 3. Investigacion (andlisis
descriptivo): En este capitulo se realiza una
descripcion del entorno construido, natural
y humano de la Zona de Estudio. Por la
importancia que tendrd en la propuesta
urbana y arquitectdnica, se describen
también las generalidades del Mercado de
la Calle 16

funcionamiento).

(aspectos fisicos y de

- Capitulo 4. Diagnéstico (andlisis evaluativo):

Se realiza un andlisis y diagndstico a partir
de los resultados del tercer capitulo; en el
cual se detectan diversos problemas tanto
de la Zona de Estudio como del Mercado y
se determinan sus posibles soluciones; asi

como sus principales fortalezas.

Capitulo 5. Propuesta: El apartado final
consiste en el planteamiento de varios
proyectos estructurantes para la zona y el
desarrollo a nivel arquitecténico de uno de
ellos (Mercado Calle 16) mediante plantas
de conjunto y arquitecténicas, fachadas,
cortes, detalles, vistas en perspectiva del
conjunto y espacios, explicacion del

proyecto, etc.
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El capitulo siguiente contiene aspectos
intfroductorios como el planteamiento del
problema, justificacion, objetivos, alcances vy el
diseno metodoldégico a aplicarse a partir de

cada uno de los objetivos planteados.

CAPITULO 1
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1 InteriorMereade Calle 16
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2 Introauccion

La ciudad de San José, desde sus inicios, tuvo una evidente falta de
planificacion, y hasta la fecha esta deficiencia sigue estando presente.
Son pocos los frabajos y cambios que han sido efectivos en la solucién de
desajustes que dia a dia se van empeorando. Los problemas relacionados
a infraestructura, espacio publico y transporte, son consecuencia, hasta

cierto punto, de esta poca planificacién e inversion.

Para el desarrollo de este trabajo, se elige un sector del centro de la
capital que muestra una fuerte actividad comercial (con un caracteristico
comercio influenciado por la presencia de los Mercados Borbdn, Central,
Calle 16, entre ofros) y lugar de paso de gran importancia; donde se
evidencia una necesidad de mejora para adaptarlo a las condiciones

actuales y solucion de sus problemas.
La propuesta busca intervenir urbana y arquitecténicamente el Sector del

Mercado de la Calle 16 a través de una serie de proyectos estructurantes

generados a partir del andlisis de los desajustes y necesidades de esta

Q0OA0COO

ZoNnda.
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Actualmente, el centro de San José muestra una serie

de problemas como lo son la falta de espacios aptos

para paradas de autobuses y taxis, contaminacién

(sonica, ambiental, visual, entre otras), aceras invadidas
por vendedores ambulantes y comercio segregado,
problemas de congestionamiento vial (vehicular vy
peatonal), falta de mobiliario urbano y espacio publico,
entre ofros que se evidenciardn y desarrollardn con

mayor detalle a lo largo de este frabagjo.

1.3 Prok

¢{Qué propuesta urbana vy arquitecionic
requiere para intentar rescatar, mejorar la image

y ordenar el sector del Mercado de la Calle 16?

Ademds se plantea la siguiente hi%sis: Por la.

influencia que tiene el Mercado de 1a Calle 16 \y"el

transporte publico en.la Zona, poseen el/potencial deys

~ . Ad>/s - §
ser infervenidos para disminudir, 10s* problemas -
detectados. Dicha hipdtesis se verificard en el Capitulo

3 (Diagnostico).

Por ofra parte, el comercio caracteristico del Sector de
la Calle 16 que se da gracias a la influencia de los
mercados como el Borbdn, Central y Calle 16, se ha
visto afectado por la falta de adecuacion de estos a las
necesidades de la sociedad actual y la creacion de
centros comerciales y supermercados; queddndose con
un perfil de usuario de clase media-baja en su mayoria,
disminucion de sus ventas, poca inversion estatal vy

deterioro de su infraestructura.

Imagen 1.2 Interseccién de la Avenida 1y Calle 16



1.4 Justificacion COO00060

La ciudad de San José se ha convertido en un importante centro de actividades tanto a nivel comercial,
gubernamental, laboral, cultural, etc. Lo que conlleva, entre ofros factores, a un fuerte flujo de poblacion flotante en

sus alrededores y a otra residente ubicada principalmente en sus periferias.

El Plan Director Urbano de San José de 1994 indicaba que:

..desde hace algunos decenios, un entorno urbano caracterizado por el transito desordenado, la inseguridad
ciudadana, la usurpacion de los espacios publicos para satisfacer intereses particulares, el desalojo de la
poblacidn del casco central, la suciedad en las vias predios publicos y privados el abandono de los parques y
las dreas verdes, las aceras estrechas y en mal estado, las edificaciones que agraden el buen gusto y hasta el
sentido comun, la contaminacion de las aguas y el aire, la contaminacion sénica y luminica.

Este panorama planteado desde hace mas de 20 anos sigue siendo practicamente el mismo en la actualidad y la

problemdtica mds bien se ha agravado.

Son pocas las propuestas que se han generado a nivel urbano para erradicar estos problemas, las mas visibles se
limitan a la creacién de bulevares peatonales que no dan una alternativa o solucién para el transito de vehiculos y
terminan ocasionando mds congestionamiento vehicular al restar espacio para conducir; esto sumado a la
preferencia del uso del automovil particular sobre el tfransporte publico debido a la falta de mejoras y eficiencia para
este. Las aceras se convierten en una zona para ventas ambulantes, frdnsito peatonal, paradas de buses, drea para la

basura, entre ofras actividades y terminan siendo de un ancho insuficiente.
En general se presenta una falta de planificacion urbana, por lo que se requiere buscar un a propuesta que sea una
solucion integral para la mayoria de los problemas detectados; para generar espacios adecuados para los peatones y

vehiculos, en donde la vivencia de la zona sea la mds apta en el desarrollo de ciudad.

Intervencion Urbano Arquitecténica en el Sector del Mercado de la Calle |
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A continuacidn se presentan una serie de noticias que sustentardn la propuesta de diseno, asi como una evidencia de

los distintos tratamientos y propuestas que se estdn dando en la zona. Entre estas estan:

+ La creacién de vias exclusivas para autobuses, las cuales funcionardn como una manera de ordenar de alguna

manera el tradnsito vehicular.

» Creacidén del “Bulevar de los Mercados” en la Calle 8, en el cual se reducird a carril y medio la via vehicular.

« Propuesta de ciclovia en San José que va del Parque Metropolitano La Sabana hasta la UCR, pasando por el Bulevar

de la Avenida 4. Esta propuesta intenta implementar el uso de transportes alternos en el casco metropolitano.

« Nueva terminal de autobuses 7-10, diagonal al antiguo Cine Libano, contard niveles con estacionamiento, centro de

encomiendas, oficinas administrativas y zona comercial enfre otros.

SIETE CALLES Y SEIS AVENIDAS SERIAN DE USO UNICO PARA ESTOS SERVICIOS

MOPT quiere vias especiales para
autobuses en San Jose

LUIS MIGUEL HERRERA C. - Actualizado el 28 de octubre de 2013 2 12:00 a.m
= Plan persigue la reduccién de tiempos de viaje para estos vehiculos colectivos

= Autobuseros piden suprimir las paradas ilegales que tienen los porteadores

El Ministerio de Obras Publicas v Transportes (MOPT)
pretende abrir campo, con vias exclusivas, a los autobuses
publicos que circulan hoy en “la jungla” de vehiculos que AR LU

invade el centro de San José. | PARA LC " l 1]

Actualmente, en el pais existen unos 8.000
autobuses regulados por el Consejo de
Transporte Pablico (CTP). Alrededor de
4.000 mas estan fuera de esa regulacion,
pues dan servicios privados o como
piratas. | ARCHIVO Amplia

De progresar el proyecto que tiene
entre manos ese ministerio, a
partir de enero de 2014, siete calles
v seis avenidas solo serian
utilizadas por estos servicios.

El plan busca canalizar el flujo
vehicular, de manera que los
vehiculo particulares tendrian
paso restringido por esas zonas v,
en su lugar, los buses les dejarian
otras calles libres.

El objetivo es reducir los tiempos

de viaje del transporte publico, asi como aplacar las presas en

San José centro.

CARRILES EXCLUSIVOS PARA BUSES
Plan de reordenamiento vial capitalino

El plan del MOPT es que tanto los buses como los vehiculos particulares tengan sus vias exclusivas, con lo ante
se reducirian los tlempos de viajes producto de la disminucién de las presas en el centro de San José,

o Carrios oxciusios pam autotuses e Zonas do tas

m
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Coca Cola Mercado
- Borbon ]
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Reportaje Espedial

Municipalidad de San José dara orden de
inicio a “Bulevar de los Mercados” en un mes
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El paso vehicular a dos
carriles en la calle 8,
entre la Avenida 2 y
Avenida 5 tiene los dias
contados. ya que en el
mes de setiembre Ia
municipalidad de San
José girara la orden de
inicio al proyecto
conocido como “bulevar
de los mercados” que
pretende reducir a carril y
medio la via, que
actualmente posee dos carriles entre el mercado Borbon y Central

El Gerente de Provision de Servicios del ayuntamiento, Marco Vinicio Corrales
explicé a erhoy.com que esta obra consiste en intervenir aproximadamente 500
metros de aceras y carretera, con el objetivo de dotar a los peatones de una
mayor area transitable

La pretension del municipio consiste en eliminar el congestionamiento vial que
existe actualmente en este paso, pues las autoridades han detectado que es
ocupado mayormente por camiones de carga y vehiculos que bloguean casi un
carril en su totalidad.

Corrales asegur6 que ha sido posible identificar que los camiones se dedican
abastecer a los vendedores ambulantes y a realizar ventas ambulantes, por lo
que el proyecto pretende limpiar ese “parqueo ilegal® en un proyecto que
representa un costo de 200 millones de colones

Deportes

I : I Costa Rica,

EL FINANCIERO | © de septiembre del 2013

NEGOCIOS PYMES BIENES RAICES

B SECCIONES » ECONOMIA Y POLITICA

FINANZAS INDICADORES

ESTA SEMANA RED 506 FRANQUICIAS BANDAS CAMBIARIAS ELECCIONES 2014 PROPUESTA DE CONSOLIDACION A

] TasaBasica PASIVA
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ECONOMIA Y POLITICA

Ciclovia de San José asemejarfa una columna

vertebral

Expertos detallaron formato para capital costarricense durante el taller de ciclociudades

123 | WF Twittear | 19

3 recomenae|

DIANA LUCIA SALAS VIQUEZ | 05 MAR 2013, 10:41 AM

Una colurmna vertebral intersecada por una cruz (que una
las dos principales estaciones de tren) seria la forma de la
ciclovia recomendada para San José, de acuerdo con los
expertos mexicanos gue participan  en el taller
Ciclociudades, moviidad en Costa Rica desde la perspectiva
de I3 bicicleta.

La formaz tomariz en cuenta |z ubicacion de las
principales paradas de autobuses, boulevares
peatonales, estaciones de tren y la ubicacion de las
principales universidades de & capitl.

El principal reto consiste en romper las barreras urbanas
v gue 3 red de ciclovia se extienda del centro de la
ciudad a la periferia.

"Lo importante no es solo construir la red, sino,
establecer como debe ir creciendo”, apunta Jlesus
Sanchez, consultor de movilidad no motorizada del Instituto
de Politicas para el Transporte v el Desarrollo (ITDP, por sus
siglas en inglés).

La ciclovia propuesta en el taller concuerda con el proyecto
que varias organizaciones del colectivo "Una ciclovia para
San José" propusieron 3 @ Municipalidad de San José y
Montes de Oca, y al Ministerio de Obras Publicas y
Transportes (MOPT) en setiembre del 2011.

ﬁ Share 3+

AMEIENTE T

ECONOMIA ¥ POLITICA / 05 MAR 2013 |

Plan de ciclovia propuesto entre el
canton de Montes de Oca y La Sabana
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Actualizado el 11 de agosto de 2014

Lunes1i

Grupo construira gran terminal
de buses al norte de la capital

S e |

+ Proyectotiene unvalorde $10 millones

Sanlosé

Un grupo de empresarios privados anunci6 la mafiana de este lunes la
construccion de una gran terminal de autobuses de 12.000 metros
cuadrados de area al norte de San José, completamente contiguo a lo que
era el cine Libano.

Las empresas Grupo ZEN y Portafolio Inmobiliario confirmaron que
invertiran S1o millones en este proyecto, cuya construccion se iniciara en
setiembre préximo y se terminara en 11 meses.

5
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La terminal tendra una serie de 12 puestos para abordar los autobuses, dreas
para encomiendas, oficinas para las firmas duefias de los autobuses y un
espacio comercial de 60 locales para ubicar tiendas, servicios y comida.

Imagen 1.3 Nueva Terminal de Buses 7-10

El grupo de empresarios anuncié que va seis empresas de autobuses vana
firmar contratos para ubicarse en esa terminal, se trata de autobuseros que
prestan servicio a areas lejos de la capital e incluso una de las empresas lo
hace hasta Managua, Nicaragua.

Los empresarios explicaron que va tiene todos los permisos en regla, pues la
idea de este proyecto se gestd desde el 2006. Hoy ya entrd la maquinaria en
el terreno de 4.600 metros cuadrados. Ahi se edificaron los 12.000 m2 en
un edificio de cuatro niveles.

Las empresas 100% confirmadas que estaran en esa terminal son Alfaro,
Cébano, Jacd, Venecia de San Carlos, Central Line (Managua, Nicaragua) v
Tralapa. También se realizan negociaciones con otras varias empresas.




1.5 Delimitacion

Delimitacion fisica

Se estudiard un drea donde la actividad de mercado es
evidente, comprendida entre el Mercado Central,
Borbdn y el de la Calle 16. También el drea estd
delimitada por aspectos fisicos como calles, bordes,
zonificacién, aspectos sociales, entre otros. En el
capitulo 3 se especificard mayormente la delimitacién
de la Zona de Estudio con una breve explicacién de

cada limite de la misma.

Delimitacion social

No es posible definir un usuario en especifico; ya que la
variedad es muy amplia. Sin embargo se podria
delimitar que el usuario son personas de clase media-
alta a clase baja, que utilizan principalmente el servicio
de buses como medio de transporte. Mds adelante se
detallard sobre el perfil de usuario a partir del andilisis del

contexto social.

Delimitacion temporal
La propuesta espera ser una posible solucion al
problema para los proximos 25 anos, plantedndose por

etapas para facilitar que seallevada a cabo.

Delimitacion disciplinaria

La propuesta debe de ser interdisciplinaria, sin embargo
se abordard desde el punto de vista arquitectonico. De
igual manera se hardn enfrevistas y consultas a
profesionales de ofras disciplinas para la aclaracién de
dudas y mejorar la propuesta en otfras dreas como

demografia, sociologia, mercadotecnia, entre otros.
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1.6 Viabilidad y Alcances

Actualmente no existen planes de mejoramiento urbano en la zona inmediata al
Mercado por parte de la Municipalidad pero los miembros de este, principalmente
los de la Administracion han mostrado interés sobre una intervencion en la
infraestructura del mismo asi como una necesidad de crear un medio para atfraer

mds clientes.

Se requerird la expropiacion de varios lotes alrededor del Mercado para poder
aumentar su capacidad y albergar los nuevos usos que en él se planteardn, ademds

de abrir mayor espacio publico en la zona.

De llevarse a cabo se crearia un “vestibulo” apto al centro de San José y la Avenida

Central principalmente. Se liberaria la congestion vehicular y el problema se reduciria

en su mayoria.




1.7 Objetivos @ OGO OO OO0

Objetivo General

Desarrollar una propuesta urbano- arquitectdnica para el Sector del Mercado de la Calle 16, basada en el
mejoramiento de el espacio publico, el mercado municipal, el fransporte publico y otros componentes urbanos,

con el fin de disminuir la problematica analizada y dar un rescate a laimagen y cardcter de la zona.

Objetivos especificos

Determinar las caracteristicas y el funcionamiento de la Zona de Estudio y del Mercado a partir de
o una investigacion descriptiva del contexto fisico (entorno construido y natural) y social (entorno

humano).

@ Establecer un diagndstico de la Zona de Estudio y del Mercado, detectando problemas y

desajustes, para determinar sus posibles soluciones.
@ Disenar una propuesta de intervencion urbana y arquitectonica para el Sector del Mercado de la

Calle 16, planteando proyectos estructurantes a partir de las soluciones determinadas y el desarrollo

arquitecténico de uno de ellos.
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1.8 Marco

Metodologico

El presente trabagjo tiene un enfoque mixto (con una
combinacién de al menos un componente de las

investigaciones cualitativas y cuantitativas).

Desde un enfoque investigativo cualitativo:
Se busca comprender la perspectiva de los
participantes (individuos o grupos pequenos de
personas a los que se investigard) acerca de los
fenomenos que los rodean, profundizar en sus
experiencias, perspectivas, opiniones y
significados, es decir, la forma en que los
participantes

perciben  subjetivamente  su

realidad. (Herndndez Ferndndez

Collado, & Baptista Lucio, 2010).

Sampieri,

En cuanto al enfoque cuantitativo, desde la definicion

de Sampieri (2010), se ufilizan principalmente datos

estadisticos, se aplica un proceso deductivo que va de

lo general a lo particular, con revision de literatura
(principalmente la  Normativa legal), se pretende
generalizar los resultados del estudio involucrando a
muchos sujetos (la muestra) en el proceso tedrico de la

investigacion.

La muestra de este frabagjo serdn la Zona de Estudio
(delimitada en el siguiente capitulo), el Mercado de la
Calle 16, poblacion flotante (franseunte, vendedores y
administradores del Mercado, visitantes, vendedores

ambulantes), normativay leyes.

Se realizard un diseno como respuesta a la problemdatica
analizada. Por la importancia que tendrd el tema de
Mercado Municipal en este frabajo, se analizaran
conjuntamente la Zona de Estudio (delimitada en el

capitulo 3) y el actual Mercado de la Calle 16.

La metodologia utilizada para esta investigacion se
divide en dos etapas. La primera serd de trabajo de
campo, en esta se encuentran los objetivos especificos 1
y 2; mientfras que la segunda etapa es de una propuesta
de diseno (objetivo especifico 3). A continuacién se
detallard la metodologia para cada uno de los

objetivos.




1.8.1 Metodologia por objetivos

Objetivo ‘I

Trabajo de Campo

Determinar las caracteristicas y el

funcionamiento de la Zona de Estudio y

del de

investigacion descriptiva del contexto

Mercado a partir Wgle]

fisico (entorno construido y natural) y

social (entorno humano).

Técnicas

Muestras

Revision bibliografica
Observacion

Andlisis

Zona de Estudio

Mercado de la Calle 16

Poblacién (franselUnte, vendedores y administradores
del Mercado, visitantes, vendedores ambulantes)

Normativa y leyes

Actividades

Investigacion bibliogrdfica
Visitas al sitio
Levantamiento fotogrdfico

Entrevistas y encuestas

Instrumentos

Mapas, planos
Fotografias
Bitdcora de campo

Entrevistas y encuestas
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Objetivo 2

Trabajo de Campo

Establecer un diagndstico de la Zona

de Estudio y del Mercado,
detectando problemas y desajustes,
para determinar SUS posibles

soluciones.

Técnicas

» Observaciéon

« Andlisis
Muestras

« 7Zona de Estudio

« MercadodelaCalle 16
Actividades

« Andlisis de datos de la investigacion
+ Elaboraciéon de tablas

» Elaboraciéon de andlisis FODA
Instrumentos

+ Tabla de problemasy soluciones
* Matrices
+ Tabla FODA




Técnicas

» Observacion

« Andlisis

3 » Propuesta
Objetivo

Muestras
Diseno
« Zona de Estudio

Disenar una propuesta de intervencion . Mercado de la Calle 16

urbana y arquitectdénica para el Sector

del Mercado de Ila Cadle 16,

Actividades
planteando proyectos estructurantes a
partir de las soluciones determinadas y « Andlisis micro del lote
el desarrollo arquitecténico de uno de « Integracion de fases anteriores para la propuesta
ellos. « Revisidon bibliogrdfica

« Elaboracion de programa arquitectdnico
Instrumentos

+ Andlisis de sitio

« Programa arquitecténico
» Planosy perspectivas

*+ Maqueta

+ Video
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En este apartado se realizard una breve
resena histérica sobre la conformacioén
de San José como ciudad y se definirdn
los conceptos de ciudad, mercadO
municipal, espacio publico y transporte;
los cuales serdn trascendentales para el

desarrollo de la propuesta.

También se analizard la normativa legal
que regird o influye en el proyecto; asi
como diferentes ejemplos tanto de
mercados municipales como estaciones
infermodales tanto a nivel nacional
como internacional que ayudardn a
tener una vision mds clara del
funcionamiento vy requerimientos para

el diseno del Mercado de la Calle 16.

CAPITULO 2 MARCO

TEORICO

OOooog *



2.1 Civdad

Una ciudad es “un asentamiento relativamente grande, denso, y permanente de individuos... la caracteristica de las

ciudades no depende tanto del tamano, sino de la densidad del asentamiento™ (Oliveras, 2002). Esta va a estar
relacionada con el territorio a su alrededor, al cual va a brindar sus servicios. “...la forma de la ciudad es inseparable de

su funcion, de las ideas y los valores de la gente que en ella ha vivido o vive...” (Oliveras, 2002).

La ciudad posee una serie de componentes fisicos que se pueden clasificar en edificaciones, espacios publicos y

servicios publicos.

Imagen 2.1 Panerdmica de San Jose




2.1.1 Edificaciones:

En esta categoria se encuentran la vivienda, el equipamiento productivo (lugares de trabajo y comercio) y el equipamiento
social (como salud, educacién, cultura, ocio, religidon, etc). Estas pueden ser de uso publico o privado. Esencialmente son

nodos donde se relnen personas para realizar actividades mds o menos sedentarias.

2.1.2 Espacios PUblicos:

Segun la Guia para el Disefo y Construccién del Espacio Publico (2008) se define como espacio publico a “El conjunto de
dreas extferiores de alcance publico, que por su entorno, uso, afectacion y naturaleza, suplen las necesidades urbanas

colectivas; es decir, son zonas para el uso y el disfrute colectivo de todos y para todos”.
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El espacio publico se puede visualizar como lugares de
identidad, de relacién y de historia. En el senfido de que
cierfo numero de individuos pueden reconocerse,
relacionarse entre ellos, definirse en virtud de los mismos,
ademas que se puede referenciar a raiz de los diversos

trazos de antiguos edificios y establecimientos.

En la actualidad, el espacio publico tiene un cardcter
multiple de usos, en donde la socializacion sin duda es
de las caracteristicas mds importantes que se pretenden
fomentar. Sin embargo, tras las nuevas concepciones de
espacios, y las interpretaciones de diseno, con grandes
centros comerciales, enfre ofros, nos han llevado a

desalojar en cierfa medida nuestra ciudad,
abandonando estos espacios, dejondo a un lado ese

senfido de pertenencia que debemos tener de la misma.

El concepto como tal hace referencia a:
e Vialidad y Transporte: Areas para la circulacion

o movilidad (peatonal y vehicular). Funcionan

06000000

como conectores, bordes y en ocasiones como
nodos.

e Plazas y Parques: dreas para la recreacion
publica.  Estos  funcionan como  nodos,
conectores, bordes e hitos.

e Amueblado y arte urbano. Podrian funcionar
como hitos o elementos complementarios a los
ofros componentes urbanos.

e Algunas dreas no urbanizables y de proteccion

ambiental.

Imagen 2.3fNiﬁo's"jugo;'ido con palomas en Ia Plaza de la Cultura
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a) Vialidad y transporte:

Segun la Secretaria de Transportes y Vialidad (SETRAVI)
de la Ciudad de México, vialidad se puede definir como
el conjunto integrado de vias de uso comun que
conforman la traza urbana de la ciudad, cuya funcidon es
facilitar el trdnsito eficiente y seguro tanto a nivel
peatonal como vehicular. Por ofro lado, el fransporte se
utiliza para designar el fraslado de una persona, objeto,
animal o fendbmeno de un lugar a ofro; el fransporte
puede tener fines profesionales o placenteros, intereses
de lucro o de diversidon. A continuacion se referird a este
concepto, enfatizando en el tema del transporte

publico.

Se habla de transporte publico, para hacer referencia a
los autobuses, trenes y ofras unidades maoviles que sirven
para la movilzacidbn de los ciudadanos de una
comunidad y que estd solventado y manejado por el
Estado vigente, también permite el desarrollo de diversas
actividades, lo cual hace posible la interaccion y
movilizacién de las ciudades, ademdas del infercambio
comercial y de bienes. Cabe senalar que en algunos
casos, dichos coches pertenecen a empresas privadas
que tienen algun tipo de acuerdo con el gobierno y han

asumido la responsabilidad de brindar un servicio

determinado a la comunidad.

Resulta importante senalar que esta clase de transporte
no tiene como propdsito la generacidn de ganancias,
sino que debe cumplir con un fin social y ser Util para la

comunidad.

El reforzamiento del sistema de transporte publico
masivo, en cantidad y calidad; provee ala ciudad de un
mayor desplazamiento de personas en menos tiempo,
con menos contaminacién y menor pérdida de insumos,
y en un menor nUmero de unidades, lo que a su vez
promueve una racionadlizaciéon y opfimizacién de los

recursos.

Como lo menciona (Martinez 2008), un crecimiento
inteligente de la ciudad se ve reflejado en |la calidad del
transporte publico y en la relevancia que este tenga
dentro de la misma. Los autobuses y en general los
medios de tfransporte publico masivo, poseen una mayor
capacidad de fransporte lo que genera una disminucion
en el nUmero de unidades. En nuestro pais a pesar de
que el 67% de la flota vehicular es de fransporte privado
particular y sélo el 2% de autobuses, estos Ultimos
fransportan mayor capacidad de pasajeros (Aguilar,
2010).




La forma de pensar de las personas que vigjan de un
sifio a otro: ciudad-ciudad, principalmente, se ha
distorsionado, dando prioridad al individualismo y por
ende al uso excesivo del vehiculo privado, lo que
genera un cambio en la estructura de la ciudad. El
patron de las calles y sus funciones, ha cambiado
gracias a la continua y creciente dependencia de los

y la

vehiculos automotores, expansidn de vias

construccion de autopistas.

El fransporte individual es también una de las principales

causas de la contaminaciobn en una ciudad,
especificamente de las emisiones de CO; los
automoéviles de gasolina producen 141 toneladas

diarias, mientras que los autobuses diesel producen 3,4

toneladas diarias.  Situacion  similar, aunque en

canfidades mas bajas, se registra en el caso de otros
contaminantes. En el caso del CO2, el transporte
individual produce 1.700 toneladas diarias, mientras que

el transporte colectivo produce 300 toneladas diarias.

Grdfico 2.1 Composicion de la flota vehicular
de Costa Rica

m Carga Pesada
m Carga Liviana
® Motocicleta

m Autobus

mTaxi

m Equipo Especial

Particular

Fuente: Estadisticas del INS, 2006. www.prugam.go.cr

= ST .
porte pub‘lco en Qosfo Rica.

Imogen 2.4
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Los nuevos planes de ordenamiento territorial y de
planificaciéon urbana, tienen como objetivo crear
un vinculo entre los diferentes medios de transporte
publico (autobuses, automodviles, bicicleta, tren),
optimizando la calidad de las rutas de autobuses,
dando nuevas concesiones y mediante la
reinsercion del fren; haciendo énfasis en la
conectividad este-oeste, la cual es la conectividad
regional para el caso de la GAM vy priorizando el

uso del fransporte publico masivo.

Un fransporte publico de alta calidad asociado a
un espacio publico eficaz, se convierten en
regeneradores de la trama urbana y de la ciudad
en si. Los espacios publicos, abiertos y habitados
tienen la cualidad de generar flujos, de artficular la
ciudad; como lo menciona Gehl:

“La gente atrae a la ofra gente. Las personas se
reunen y se mueven y buscan colocarse junto a
otras personas. Se iniciardn nuevas actividades en

las cercanias de los lugares donde ya hay eventos

0O

en marcha.”

La relacion transporte publico-espacio publico es
vital, y es por ello que como lo cita Lynch (1959), los
elementos de la imagen de las ciudades: sendas,
bordes, barrios, nodos y mojones, deben reforzarse
para asi revitalizar la ciudad. El fransporte publico y
su buen uso tienen la capacidad de reducir la
contaminaciéon, disminuir los congestionamientos,
disminuir el tiempo real de fraslado de ciudad a
ciudad y reducir el nuUmero de unidades en las

carreteras.

Grdfico 2.2 Reparto Modal de viajes de salida de
la GAM

m Autobus

m Automovil
= Taxi

= Moto/ Bici

u A Pie/ Ofro

Fuente: PRUGAM. www.prugam.go.cr
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b) Plazas y Parques:

Plazas: Segun la Guia del Disefo y Construccion del
(2008),

fundadas por los espanoles, se construyeron a partir de un

Espacio PuUblico en Costa Rica las ciudades
espacio publico denominado plaza. Alrededor de estas se

levantaron las principales edificaciones que

representaban los poderes politicos y religiosos. Se
caracterizaban por tener muy pocos drboles y en el
centro por poseer una fuente o columnas como simbolo

del poder politico de la corona.

En Costa Rica no existen plazas de armas como fueron

inicialmente concebidas. Sin embargo, se pueden
observar plazas centrales rodeadas por edificaciones
historicas o significativas (como por ejemplo el Museo
Nacional al costado este de la Plaza de la Democracia y
el Teatro Nacional al costado sur de la Plaza de la
Cultura).

Por lo general fienen vegetacién variada y un
monumento o quiosco central. Es considerada politica,
administrativa y socialmente como el centro del cantén,
con todas las connotaciones de poder y primacia; como

por ejemplo la Plaza de Cartago.
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Parques: Segun la Guia del Diseno y Consfruccion del Espacio
PUblico en Costa Rica (2008), los parques son aquellos espacios
verdes, de uso colectivo, que acfuan como reguladores del
equilibrio ambiental, son representativos del patrimonio natural
y garantizan el espacio libre destinado a la recreacion,
contemplacién y ocio para los habitantes de una ciudad. Se
pueden clasificar en:

« Parque Central: Espacio urbano central, constituido
por un drea verde rectangular frente a la Iglesia
principal, catedral o edificio municipal. Destinados
principalmente a la recreacion, el deporte y el
esparcimiento; equivalente a la plaza principal o
cenftral.

« Parque urbano recreacional: Localizados en
diferentes zonas de la ciudad; no responden a un
patréon establecido en cuanto a forma, drea o
tamano, pero se distinguen por la gran cantidad de
dreas verdes, instalaciones deportivas y espacios
especiales de recreacion. Ejemplos: Parque
Metropolitano de la Sabana y de la Paz.

- Parque infantil: Areas en las que se desarrollan
actividades de recreacion infantil. Por lo generdal
estdn cerrados o controlados; de escala zonal o

vecinal.




C) Amuebladqur’re urbano: Banca: Elemento para sentarse y descansar por
, o » ) o tiempos cortos o prolongados. La de mayor flexibilidad
La Guia del Diseno y Construccion del Espacio Publico
. . . para su ubicacion es aquella sin respaldar, permite
en Costa Rica (2008) lo define como el conjunto de
) o sentarse en cualquier direccidon, se relaciona a
elementos colocados en el espacio publico para el
o ) ) N tiempos de descanso cortos. Las que poseen
servicio, uso y disfrute de todos los habitantes, facilita las
o ) . ) ) respaldar permiten un descanso por mayor tiempo.
actividades sociales en dreas exteriores y abiertas. Los
) « Baranda: Elemento de delimitacion y control del
elementos del amueblado y arte urbano contribuyen a
) B o ) espacio publico.
la configuracion del paisaje urbano y a la calidad de
da * Basurero: Elemento de aseo utilizado para depositar
vida.
desechos’.

., . . * Bebedero: Fuente publica que surte agua potable al
Cumple una funcion ornamental, social y de servicio; ]
o .. peaton.
promueve |la socializacion, el encuentro, la recreacion y
» o + Casetas: Elementos protegidos y cerrados para
la reunion. Los beneficios que estos puedan proveer al
. . . i comercio menor.
espacio publico y a la sociedad; dependerdn de su ) )
L . - L. * Luminaria: Elemento de iluminacidn para dreas
adecuada localizacion, distribucion y mantenimiento. El
] o peatonales o calzadas vehiculares.
amueblado y arte urbano ayuda a configurar el paisaje,
) ) ) . i * Monumentos: Obra de arquitectura, escultura o
a organizar flujos y circulaciones. Da cardcter a los
) ) o grabado hecha para recordar a una persona, un acto
espacios, los decora, los mantiene en condiciones
. . . . o una fecha importante
adecuadas de higiene y apariencia, mejora el entorno
- . . . . » + Paradas de ftransporte: Elemento que demarca vy
fisico ambiental, por medio de la iluminacion, bancas,

. senala los sitios de parada del transporte publico-
basureros, enfre otros. El arte urbano, especialmente el _ S )
. ) colectivo o individual para proteger al usuario de la
escultérico y monumental, funciona muchas veces

) lluviay el sol.
como hifo. ] o
» Teléfono publico: Elemento para sostener o adosar
Algunos de los elementos del amueblado y arte urbano

uno o dos teléfonos publicos
son:
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d) Areas no vurbanizables y de

proteccién ambiental:

Son aquellas dreas que por sus condiciones naturales,
caracteristicas ambientales o  paisajisticas,  valor
productivo agropecuario o minero, localizacién u ofras
razones deben mantenerse al margen de los procesos

de urbanizacioén.
Algunos ejemplos de las dreas no urbanizables y de

protecciobn ambiental pueden ser: riberas de rios,

bosques, suelos agricolas, entre otros.

i -

. A
. y O B e -
Imagen 2.10 Ejernplo dé)drggshno urbanizables® de proteceion,

- a i
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2.2 Diseio y Planificacion

Existen diversas disciplinas encargadas de los
procesos que se dan en el hecho urbano. La
planificacion urbana va a ser una ‘“disciplina
proyectiva y andlitica... Su fin es orientar y articular
el desarrollo integral de un asentamiento, en
aspectos como recursos naturales, transporte vy
vialidad, localizacidén de actividades, fipologia
edificatoria, estructura demogrdfica, enfre otfros”
(Munizaga, 1999). Por tipologias edificatorias se
puede entender las viviendas, el equipamiento
productivo, y el equipamiento social; un Mercado
Municipal se puede considerar parte del
equipamiento productivo.

El diseno urbano se encarga de abordar “...los
problemas de instrumentaciéon, significacion vy
ordenamiento fisico y funcional de la ciudad como
un todo...diseno y habilitfamiento de espacios
urbanos, equipamiento, vivienda y la red de

infraestructura” (Munizaga, 1999).

Segun en libro “Nuevas tendencias de nuevas polis”
(T. Martinez, 2009) se plantea una serie de
tratamientos urbanos que el urbanismo y el diseno
urbano han venido desarrollando para tratar males
como por ejemplo: expansion espontdneaq,
obsolescencia urbana, pérdida del espacio
publico, invasion del automovil, monotonia y la
fragmentacion espontdnea. A continuacion se

definirdn estos tratamientos.

Renovacion Urbana: Busca sustituir totalmente las
construcciones y edificaciones en deterioro,
abandono u obsolescencia a través de acciones y
propuestas que impulsen una dindmica de
recuperacién para un sector completo de la
ciudad, con proyectos de uso mixto que generen

un uso intensivo y una nueva dindmica econdmica.
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Imagen 2.11 Propuesta de Renovacion Urbana en Bogotd por Castellanos Arquitectos

Imagen 2.12 Eiemplo de Reutilizacién de la Botica Solera

Regeneracion Urbana: Se refiere al conjunto de propuestas y
acciones parciales con el fin de impulsar un proceso progresivo
de recuperacidn, uso intenso y aprovechamiento colectivo de
zonas urbanas que han caido en un proceso de deterioro,
abandono y obsolescencia, mediante la insercidon de proyectos
y la recuperacion de arquitectura y espacios en la ciudad,
tomando en cuenta a la poblacidon existente. Teoria de la

ventana rota

Repoblamiento: Proceso que permite revertir una dindmica de
pérdida de poblacién en los centros urbanos, para crear una
dindmica de atraccién de poblacidon y que asegure una mezcla
residencial, e produccidén e ingresos mediante politicas e
incentivos que mantengan a la ciudad atractiva.

una esfructura o

Revutilizacion: Acondicionamiento de

edificacion existente con un nuevo uso.

Rehabilitacion: Proceso creativo de conservacion integral vy
elevacion de nivel de las estructuras existentes hasta niveles de
habitabilidad. Reacondicionamiento de una estructura vieja,
subutilizada para impulsar la recuperacion de un sector urbano,
atrayendo nuevos pobladores y residentes, para generar una

nueva vida a la ciudad.




2.3 Mercados Municipales

A continuacién se detallard sobre el concepto de los
Mercados Municipales debido a la importancia que

tendrdn en el desarrollo de este proyecto.

Se define el Mercado Municipal como: “los lugares
construidos o destinados por la Municipalidad de San
José para servir de centro de expendio o
abastecimiento de articulos de primera necesidad,
consumo popular o uso domeéstico”, segun el
Reglamento General de Mercados de la Municipalidad

del Cantén Central de San José.

En principio, la oferta de los mercados tradicionales se
centra en el sector alimentacion por lo que se hace
necesario diversificar la propuesta comercial para atraer
un mayor nUmero de clientes y recuperar estos espacios

para las ciudades.

Surgieron a finales del siglo XIX en lugares donde ya
existian mercados al aire libre. La intencidon era remediar
los problemas de suciedad que conllevaban este tipo de
mercados callejeros y el trafico que estos provocaban,
ya que atfraian a vendedores y compradores que se

acumulaban en las calles cercanas.

Los mercados municipales sufrieron la pérdida de
clientela por su falta de adecuacion a los hdbitos
actuales de consumo y la proliferacidon de los centros
comerciales y supermercados, tanto en el centro de las

ciudades como en la periferia.

Pueden ofrecer nuevas oportunidades para los
pequenos comercios, potenciando su competitividad,
disponibilidad de

contribuyendo a la recuperacion de zonas muertas en

proporcionando locales y

las ciudades.

Imagen 2.13 Frutas y Verduras del Mercado Central
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Los Mercados también pueden funcionar como
espacios de socializacidn entre los vendedores con
compradores o entre ellos mismos. Dependiendo de sus
productos pueden llegar a ser también espacios de
atractivo turistico, como por ejemplo el Mercado

Central de San José.

De acuerdo a su aspecto fisico, los mercados

municipales se pueden clasificar en:

* Mercados Formales: Funcionan dentro de los edificios
de la municipalidad, con condiciones higiénicas vy
sanitarias adecuadas, ademds de tener un puesto
fijo; como por ejemplo el mismo Mercado de |la Calle
16 (Coca Cola).

* Mercados Informales: Conjunto de comerciantes
ubicados en las calles, que no fienen ninguna

conexion fisica con un mercado formal.

+ Desbordamientos: Conjunto de comerciantes que se
ubican en los aledanos de los mercados formales

constituyendo un todo continuo.

+ Mercado Movil: Mercado que se realiza en un furgén,
camién o algin otro medio de transporte. Se utiliza
para abastecer de alimentos a los asentamientos de
escasos recursos donde no existe ningun tipo de

infraestructuras de servicios.
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Imagen 2.15 Tipos de Mercados Municipales por su aspecto fisico
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En cuanto a la influencia que tienen en la poblacién y

su capacidad, se tiene la siguiente clasificacion:

« Mercado Metropolitano: Por su ubicacién estratégica
sirve a usuarios de todos los puntos de una ciudad, los
consumidores se encuentran dispersos en toda el

Area Metropolitana.

« Mercado Sectorial: Su demanda proviene de dreas
ubicadas a mds de un kildmetro, el usuario puede
llegar a pie o en un automavil, estd atendido por un
sistemma de fransporte  colectivo urbano y

exfraurbano.

* Mercado Cantonal: Este tipo de mercado da servicio
a personas que habitan en un radio no mayor a un
kildbmetro, también llamado mercado de barrio, ya
que los usuarios pueden desplazarse a pie hacia él o
en automévil a una distancia que se recorre no

mayor a diez minutos.

Por Ultimo, segun su capacidad de venta y compra
(capacidad comercial), su ubicacion, sistemas de
servicios que definen su forma organizativa, se pueden

ser.

Mayoristas: Se denominan asi a aquellos cuyas
actividades de comercializacion son al por mayor, es
decir, son aquellos que realizan sus compras y ventas
en cantidades grandes.

Minoristas:  Son aquellos cuyas actividades de
comercializacién se realizan al por menos, las
compras y ventas se dan en cantidades medianas y
peqguenas. El Mercado de la Calle 16 enfra en esta

categoria.

T | =y

Imagen 2.16 Clasificaciéon de Mercados segun influencia en la
poblacién.




2.4 Estado de la
Cuestion

Las siguientes son investigaciones relacionadas a los
principales temas tratados en este proyecto (espacio
publico, transporte publico y mercado municipal), las
cuales se han manejado a nivel tedrico. En el apartado
2,44 se readlizard una sintesis de las principales

investigaciones consultadas.

2.4.1 Nivel Nacional

A nivel se encuenfran publicaciones pequenas de

expertos en temas de transporte y urbanismo.

En el 2002 Rosendo Pujol en su articulo “Que debe
hacérsele al fransporte urbano en el Gran Area
Metropolitana” para la revista Ambientico de la
Universidad Nacional hace una breve resena de lo que
€l considera son los mayores retos que tiene el pais para

que el fransporte publico mejore. Como nos menciona

“Debe aumentarse considerablemente la inversion en

fransporte publico. *

Debe construirse terminales de transferencia y terminales
para buses fuera del cenfro probablemente en
acuerdos con inversionistas del sector privado; las
terminales pueden ser simultdneamente centros
comerciales, pero sobre todo terminales funcionales.
También hay que coordinar las politicas de transporte
publico con las de  planificacion  territorial.
Lamentablemente, hay carencias en ambos sectores y
en particular no hay suficiente vision metropolitana que

permita 'y facilite esa coordinacion.”

Cabe mencionar que a pesar de ser un articulo del 2002
se han generado muy pocos cambios de ese momento
a la actuadlidad con condiciones de transporte publico
casi similares a las de ese entonces y este podria

perfectamente ser adaptado a nuestra actualidad.
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Imagen 2,17 Portada de la Guia para el Disefno y Construccion
del ESPACIO PUBLICO en CostaRica

En cuanto a espacio publico a nivel nacional, el
documento mds importante que podemos
encontrar en esta materia es la Guia para el
diseno y construccion del espacio puUblico en
Costa Rica, publicada por el Colegio Federado
de Ingenieros y Arquitectos, con esta guia se
pretende dar la pautas generales para el diseno
de dreas verdes con el objetivo que las
municipalidades la adopten y se genere una
unificacién en cuanto a los modelos de disefo

del espacio publico en el pais.

Como nos senala la guia “El desarrollo de las
ciudades costarricenses se ha dado de una
forma esporddica mas que planificada; por ello
se encuentra una red urbana (tanto vial,
peatonal y de dreas verdes) fragmentada, sin
reticula o patron de desarrollo uniforme. El
crecimiento de las redes urbanas no ha sido
planificado; la creacion de urbanizaciones o
construcciones han impulsado la expansion

hacia ciertos sectores sin mayor control.”



En Costa Rica, se debe mejorar la planificaciéon urbana y
se debe gestionar nuevos espacios publicos con énfasis
en el peatdn generando dreas que sean agradables

para el mismo.

Ademds se dictan algunas pautas sobre diseno, “El
espacio publico debe disenarse integralmente, es decir,
incluyendo diversas variables: fisicas, arquitectonicas,
econdmicas y sociales,

para que se adapte

apropiadamente, facilitando  su  mantenimiento
y transformacién cuando asi se requiera”, estos espacios
deben ftener una alta calidad y ser adecuados para
todo tipo de peatdn incluyendo aquellos que tengan

algun tipo de discapacidad.

Uno de los aspectos que se mencionan como
importantes para incluir en el desarrollo de estos
espacios son las dreas verdes. “La calidad de la vida en
una zona urbana depende en gran medida de la
cantidad y calidad del espacio verde existente dentro
de ella o en sus proximidades. Los espacios verdes
suelen consistir enarboles y dreas de grama o zacate, los
cuales, sin la menor duda, cumplen una funcion

protectora del medio ambiente urbano. “, estos

espacios deben tener un adecuado estudio de las
especies de plantas y drboles que se utilicen y ser de
acuerdo al uso de la via y sus caracteristicas para evitar
sobre crecimiento de los drboles o invasion en las

carreteras o aceras.

Las tesis estudiadas a nivel nacional fueron:
« Evaluacion y Diseno del Mercado Municipal de
(Conejo, 2002)

Hispanoamericana.

Heredia Universidad

+ Oportunidades urbanas: diseno conjunto para la
zona de los mercados de San José (Chavarria,
Jiménez, Urena, 2006) Universidad de Costa Rica.

« Mercado Municipal de Limén: La reinterpretacion de
sus espacios publicos dentro de su entorno urbano
(Garrén, 2007) Universidad Véritas

« Estacion Intermodal para Cartago Re-generacion y

Re-organizacion (Rojas, 2012) Universidad Véritas

00WO
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@ 0 Evaluacién y Disefio del Mercado Municipal de Heredia

Autor: Maria Laura Conejo Pacheco

Universidad Hispanoamericana

Facultad de Ingenieria y Arquitectura
Ano: 2002

Analiza el mercado actual de Heredia, su funcionamiento, infraestructura,
enfre ofros aspectos para luego crear una propuesta que solucione el
problema planteado, también integrando el espacio publico al disefio.
La propuesta intenta:
Propiciar el mejoramiento de las condiciones ambientales con
acciones que conlleven a un ordenamiento vial y al mejoramiento de

los espacios del ciudadano... Establecer dreas o espacios multiuso

para las actividades comerciales de los vendedores ambulantes
creando un ambiente mas seguro, ordenado que evite la invasion de
las calles y aceras que obstaculizan el libre transito del peatdn...
Conformar un espacio mas humano, placentero, seguro y atractivo a

fravés de wuna infraestructura que satisfaga necesidades fisico-

funcionales y Iudicas...
(Conejo, 2002)

Imagen 2,19 Maqueta de la Propuesta




Oportunidades urbanas: diseno conjunto para la zona = . . @ :

de los mercados de San José

Autores: José Francisco Chavarria Alpizar, Ivan Enrique Jiménez Corrales, Juan .
Manuel Urena Rodriguez o
Universidad de Costa Rica
Escuela de Arquitectura
Ano: 2006

El Objetivo principal de esta investigacién es el de brindar a la zona de los
mercados una regeneracion urbana para consolidarla como cenfro comercial
tradicional mediante una propuesta de diseno de tres componentes principales
definidos como el Mercado Central, el Mercado de la Calle 16y el sector de la
Avenida Primera entre ellos.

El tfrabajo estd dividido en el andlisis, diagndstico y el diseno de cada uno de
estos tres componentes. Importante rescatar que mediante la propuesta del
sector de la Avenida Primera se integra el espacio publico y una solucion al

comercio informal de la zona.

Imogen 2,20 Perspectivas de los Mercados
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Mercado Municipal de Limén: La reinterpretacion

de sus espacios publicos dentro de su entorno

urbano

Autor: Victoria Garron Ledn

Universidad Véritas
Escuela de Arquitectura
Ano: 2007

Este trabajo fiene como uno de sus principales objetivos el de

recuperar las actividades sociales y economicas que se desarrollaban

en los dlrededores del edificio original. Crea una propuesta
contempordnea de varias edificaciones y contrastante con el entorno

pero a la vez brindando una gran variedad de espacio publico.

“Este proyecto determina para la Ciudad de
Limon;,.el inicio de la busqueda para recuperar los
espacios urbanos que se han perdido en el
tiempo, pero que existen en la memoria del
limonense. Busco que esta ided sirva para que

Limon dnicie. un proceso “de ‘mejora para las

x .
e personas: de su comunidad y fodos los  quesios

quieran visitar.” (Garron, 2007) . i
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Estacion Intermodal para Cartago Re- @ @ @

generacion y Re-organizacion

Autor: Silvia Rojas Rojas 4
Universidad Véritas T
Escuela de Arquitectura

Ano: 2012

“Este documento tiene como objetivo determinar la
importancia de una estacion intermodal en el casco
central de Carfago, es un proyecto que busca un
mejoramiento en la movilidad urbana de la ciudad,
pensado a través del transporte publico.

El drea de intervencion se ubica en una zona que estd
pasando por un proceso de regeneracion, impulsado por
el traslado de la estacion de buses que conecta Cartago
con San José; y una serie de proyectos de regeneracion

urbana de la municipalidad.

Lo que se busca con el proyecto es potenciar y organizar
el transporte publico y la intermodalidad de formas de
fransporte ( buses, tren vehiculo, peatdn, bicicleta...)”
(Rojas, 2012)
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2.4.2 Nivel Institucional TEC

Se utilizan principalmente las siguientes investigaciones:

« Intermodal de Transporte Publico Masivo en el casco central de Heredia (Aguilar, 2010).

« Propuesta de Recuperacién Urbano-arquitectdnica para el Paso de la Vaca (Fallas, 2012).

» Plan Maestro para la Regeneracion de la Zona Mercantil. Distrito Merced (Laboratorio de Arquitectura IX, 2013).

+ Plan de Renovacioén Perceptual de la zona del Mercado de la Calle 16 (Diaz, Barrantes, Jiménez, Calvo; 2013).

Curso Composicion Urbana lil.

Intermodal de Transporte Piblico Masivo en el casco @ 0

central de Heredia

%)

784

Autor: Florita Aguilar Arce AR
Tecnolégico de Costa Rica S
Escuela de Arquitecturay Urbanismo TEC
Ano: 2010

Imagen 2,27 Perspectiva del proyecto

Esta propuesta integra aspectos como el fransporte
publico masivo, servicios, espacios culturales y de
esparcimiento en un mismo proyecto. Toma en
cuenta también al peaton para el diseno del mismo.
Formalmente es una propuesta con gran apertura al

espacio publico inmediato al diseno.

“La planificacion urbana debe integrar
adecuadamente el transporte publico masivo y los
servicios, generando de tal modo centros urbanos
compactos, que a su vez sean multifuncionales y
generen vivencia y socializacion en los ciudadanos”
(Aguilar, 2010)



Propuesta de Recuperacion Urbano-arquitecténica para

el Paso de la Vaca

Autor: Catalina Fallas Paniagua O
Tecnoldgico de Costa Rica TEC
Escuela de Arquitecturay Urbanismo

Ano: 2012

Este proyecto es una propuesta de recuperacion urbano-arquitectdnica
que contempla el rescate patrimonial de los edificios de la Botica Solera y el

Cine Libano.

Propone también incluir el concepto de Vivienda temporal (tipo Imagen 2,28 Planta de Conjunto

S ——
A

apartamentos o residencias) que resulfa mas idonea y rentable por el
contexto en el que se encuentra el proyecto. Se plantea un cambio de

zonificacion para depurar la zona.

“El proyecto se desenvuelve bagjo el marco de planificacion actual del
“nuevo urbanismo”, y viene a ser un impulsor de los planes municipales que
actualmente se proponen para la region. En este sentido, este proyecto se
constituye en un modelo innovador de rehabilitacion de la zona, ya que se

busca impulsar desarrollo econdmico de ésta.” (Fallas, 2012)

Imagen 2,30 Perspectiva de Hoftel
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Plan Maestro para la Regeneracién de la Zona @@ @@ G

Mercantil

Autor: Estudiantes del Curso Laboratorio de Arquitectura IX. A. Aguilar - A.
Astua - J. Barboza - A. Bolanos - A. Castro - C. Chacdn - V. Corrales - M.
Espinoza - E. Gonzdlez - B. Herrera - C. Jiménez - B. Jiménez - E. Navarro -
G. Mora - R. Porras - K. Porras - N. Quesada - C. Romero - A. Ruiz - S.

Segovia - §. Umana - M. Valverde - V. Varela - T. Villalobos. Prof: Arq.

Francisco Castillo — Arq. Marlene llama e S _ =T
Avenida2y7 2 ax-

Tecnoldgico de Costa Rica Calle 4y 18

Escuela de Arquitecturay Urbanismo

_ Imagen 2,32 Delimitacion Zona de Estudio del Plan
Ano: 2013 Maestro

Este frabajo es un ejercicio de diagndstico, planteamiento y
desarrollo de una propuesta de plan maestro para el sector
comprendido entre las calles 4 y18, Avenida 2 y 7 en el distrito
Merced, del cantén central de la provincia de San José,
Costa Rica. Se desarrolla un diagnéstico de cada uno de los
mercados inmersos en la zona y de sus radios de accién, que
abarcaban la totalidad del espacio a intervenir y una
segunda etapa de planteamiento del plan maestro con

proyectos esfructurantes para cumplir 1os objetivos que se

N Imagen 2,31 Proyectos estructurantes del Plan Maestro plantean en el documento.




Plan de Renovacion Perceptual de la zona del Mercado de @ @

la Calle 16 N

\\\\
N,

Autores: Andrea Diaz Quesada, Karina Barrantes Barrantes,
Jennifer Jiménez Méndez, Susana Calvo Ballar
Tecnoldgico de Costa Rica

Escuela de Arquitecturay Urbanismo

Curso Composicion Urbana lll

Ano: 2013

Este surge a partir de un diagnosfico urbano en el Mercado de la
Coca Cola elaborado por el mismo grupo en el curso de
Composicion Urbana I, en este se evidencia la necesidad de una
renovacion estetica vy funcional del Mercado; principalmente de sus
alrededores. Se interviene el espacio urbano de la zona mediante la
organizacion de paradas de buses, cambios en el flujo vial y una

infervencion del espacio inferno y externo del mercado.
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Imagen 1,34 Seccidn de distribuciéon de Callesy Aceras

Imagen 2.35 Propuesta de espacio interno del Mercado
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2.4.3 Nivel Internacional

La ing. Ana Luisa Flechas en el 2006 publica un libro
titulado Movilidad y Transporte, en el, podemos ver la
movilidad urbana enfocada hacia lo que es el uso del

1

suelo y como esta afecta o mejora el mismo. “...las
decisiones tomadas en materia de medios de transporte
(referidos abuses, metros, bicicletas, peatones, efc.)
gjercen una influencia, no solo estructural sino también
de muy largo plazo en la orientacion del desarrollo
regional y urbano” por eso es de vital importancia que no
se realice una planificacion espontanea de la ciudad y
fodos los aspectos de la movilidad urbana sea tomados

en cuenta.

La construccion de terminales de transporte de realizarse
feniendo en cuenta todos estos impactos y tratando de
minimizarlos en la mayor forma posible o disfrazdndolos
para que no sean notados por el usuario y asi las
instalaciones se sientan agradables para el mismo y no se
vuelvan solamente el lugar por donde debemos pasar,

Sin0 que se generes espacios de convivencia y dreas de

interés comercial.

En cuanto a proyectos de tesis se utilizan:

Propuesta Arquitectdnica del Mercado Municipal de
San Juan La Laguna, Solold (Bracamonte, 2006).

Anteproyecto Arquitectédnico del Mercado Municipal
y remodelacion de la Plaza Central del Municipio de

Jerusalén, Dpto. de La Paz (Ramirez, 2009).




Propuesta Arquitectonica del Mercado Municipal de San @ 6

Juan La Laguna, Solola

Autor: Eugenia Beatriz Bracamonte Raldn

Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura
Ano: 2006

La importancia de esta investigacion, es que su desarrollo surge a petficion

de la poblacién de la zona debido a que no existia un edificio de

e
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Mercado Municipal, por lo que los mismos vecinos y vendedores

desarrollan sus actividades en forma desorganizada y sin control sanitario;

lo cual le daba a este proyecto un cardcter prioritario. En esta tesis se

P

analiza con profundidad el concepto de Mercados Municipales, sus

R

caracteristicas, clasificacion, funcionamiento, enfre ofros aspectos.

s

También toma en cuenta el espacio publico de los alrededores del

Mercado a través de una pequena plaza donde se pueden realizar ventas

4

al aire libre.

4

Imagen 2.38 Vistas del Proyecto
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Anteproyecto Arquitectonico del Mercado Municipal
y remodelacion de la Plaza Central del Municipio de

Jerusalén, Dpto. de La Paz

Autor: José Rolando Ramirez

Universidad de El Salvador

Facultad de Ingenieria y Arquitectura
Ano: 2009

00600

En esta tesis se puede observar el diseno de dos propuestas, la del Mercado

Imagen 2.39 Vista de la Plaza

Municipal y la de la Plaza al frente del mismo. La plaza posee jardineras,
drea de juegos para ninos, asi como un espacio para la celebracién de
eventos o actividades que requieran de un espacio mds amplio dentro de
la plaza; el Mercado se plantea con fres dreas principales que son: Area de

Ventas, Area de Cocinas y Area de servicios generales.

A pesar de que la propuesta de la plaza se encuentra inmediata al
Mercado, se aprecia una escaza relacion entre ambos proyectos ya que
estdn separados por una calle vehicular y el Mercado fiende a ser una

estructura que carece de aperturas a su exterior.

Imagen 2.41 Vista interior del Mercado




®@ 2.4 4 Sintesis de las
@ & @ O investigaciones consultadas

La Tabla 2.1 presentada a confinuacion, muestra una sinfesis de las investigaciones consultadas, analizando

principalmente el aporte que tienen para este proyecto.

Aporte: Similitudes o diferencias para este
proyecto

Investigacion Autor/Aio

Esta propuesta aporta aspectos sobre el
Maria Laura Conejo Pacheco, ordenamiento vial y espacios publicos. Toma en
2002 cuenta la problemdtica de las ventas ambulantes e
infenta mejorar la imagen de la zona.

Evaluacién y Disefio del
Mercado Municipal de
Heredia

El proyecto se desarrolla en una zona similar a la del
Sector del Mercado de la Calle 16. Abarca los
José Francisco Chavarria Alpizar, Mercados Cen’rral y Cglle 16 (de gran influencia en la
Ivén Enrique Jiménez Corrales, Zona de E?I;.d'o) € infegra un ?OCO ol ’re(;nc del

- , espacio publico cercano a estos mercados; sin
Juan Manuel Urena Rodriguez, embargo deja a un lado el tema del transporte
2006 publico, el cual esta estrechamente relacionado con
el funcionamiento del Mercado de la Calle 16, seria
importante realizar un andlisis mds profundo del
transporte para integrarlo a la propuesta.

Oportunidades urbanas:
diseno conjunto para la zona
de los mercados de San José

Aporta en el tema del espacio publicoy el
confraste de una propuesta contempordnea con
su entorno, los cuales son de suma importancia en
el desarrollo de la propuesta para el Sector de la
Calle 16. Intenta crear "acupuntura urbana”.

Mercado Municipal de Limén:

La reinterpretacion de sus Victoria Garrén Ledn, 2007

espacios publicos dentro de
su entorno urbano
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Investigacion

Autor/Ano

Aporte: Similitudes o diferencias para este
proyecto

Estacion Intermodal para
Cartago Re-generacion y Re-
organizacion

Silvia Rojas Rojas, 2012

Propone mejoras para el fransporte publico y nuevas
alternativas de medios de transporte en la ciudad
(como las bicicletas).

Relaciona el comercio con el transporte.

Intermodal de Transporte
PUblico Masivo en el casco
cenfral de Heredia

Florita Aguilar Arce, 2010

Propuesta con una gran relacién al espacio publico.
Infegra aspectos como el fransporte publico masivo,
servicios, peatdn, espacios culturales y de
esparcimiento en un mismo proyecto.

Propuesta de Recuperacion
Urbano-arquitectdnica para
el Paso de la Vaca

Catalina Fallas Paniagua, 2012

Busca una intervencidén urbano arquitectdnica para
el Paso de la Vaca. Integra el espacio publico para
un sector cercano al uso residencial. La propuesta
no deja muy claro larelaciéon e integracién que
esta podria tener con el sector sur del proyecto
(Mercados Borbdn, Central, Avenida Central)

Plan Maestro para la
Regeneracion de la Zona
Mercantil

Estudiantes del Curso
Laboratorio de Arquitectura IX.
A. Aguilar - A. Astua - J. Barboza
- A. Bolanos - A. Castro - C.
Chacdn - V. Corrales - M.
Espinoza - E. Gonzdlez - B.
Herrera - C. Jiménez - B. Jiménez
- E. Navarro - G. Mora - R. Porras
- K. Porras - N. Quesada - C.
Romero - A. Ruiz - S. Segovia - S.
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Se realiza un estudio de un entorno similar a la del
Sector del Mercado de la Calle 16 y analizala
importancia que fienen los mercados para esta
zona, basando la propuesta urbana en el rescate
de los mismos y el peatdn en la ciudad.

No soluciona del todo el problema del fransporte
vehicularen la ciudad (se limita principalmente a
una terminal en la Calle 16 y torres de parqueos, las
cuales pueden llegar a fomentar el uso del vehiculo
particular si no se realiza adecuadamente, se debe
buscar también otfras alternativas). Falta un mayor
aporte hacia el problema social de la Zona
(drogadiccién e indigencia).

Algunos de los proyectos planteados en este Plan
Maestro se retomardn en la propuesta urbana
desarrollada en el Capitulo 5 de este trabajo.




Investigacion

Autor/Ano

Aporte: Similitudes o diferencias para este
proyecto

Plan de Renovacion
Perceptual de la zona del
Mercado de la Calle 16

Andrea Diaz Quesada, Karina
Barrantes Barrantes, Jennifer
Jiménez Méndez, Susana Calvo
Ballar

Readliza una renovacion estética y funcional del
Mercado de la Calle 16. Crea aportes al espacio
publicoy reorganizacion de las actividades.

La propuesta para las paradas de buses no ataca
suficientemente al problema que existe en la Zona; se
debe integrar otros componentes urbanos y plantear
una solucidn diferente al funcionamiento actual de los
buses, con mayor espacio para el peatdn.

Propuesta Arquitectdnica del
Mercado Municipal de San
Juan La Laguna, Solold

Eugenia Beatriz Bracamonte
Raldén, 2006

De este frabajo, se retoma el andlisis del concepto de
mercado municipal, desde su definicion, fipologia e
importancia.

A pesar de que esta propuesta incluye una pequena
plaza en los alrededores del Mercado, este no tiene
mucha apertura hacia ella y su entorno en general, se
desarrolla un mercado muy hermético.

Anteproyecto Arquitectdnico
del Mercado Municipal y
remodelacion de la Plaza
Central del Municipio de
Jerusalén, Dpto. de La Paz

José Rolando Ramirez, 2009

Similar al frabajo anterior, se disena una plazaal
frente del Mercado, sin embargo no se evidencia
una relaciéon clara plaza-mercado, se encuentran
desligados. El mercado debe tener una mayor
apertura hacia el entorno urbano.

En general, se debe de retomar la importancia que tiene el servicio de buses para el Mercado de la Calle 16 y no verlo
de manera aislada, proponer un diseno que integre de mejor manera estos dos conceptos. Ademds de ver al mercado

como un elemento arquitectdnico con una apertura hacia el espacio

Es importante ver estas propuestas y analizar sus aspectos positivos y negativos con el fin de observar lo que ya se ha

planteado anteriormente y tener un aprendizaje de ello para el desarrollo de la propuesta propia.
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2.5 Marco de Retferencia

2.5.1 Mercados Municipales

Imagen 2.42 Acceso principal del
Mercado Central de San José

Mercado Central de San Jose

Ubicado enfre las avenidas O y 1 vy las

calles 6 y 8; fue establecido en 1880 y

declarado como Patfrimonio Histérico I - '
y Cultural en 1995. Es considerado >
como el primer mercado con
infraestructura en el pais.

EA*él se puede encontrar una gran
variedad de  productos  desde
alimentos hasta bienes y es. de gran

atrectivo turistico.
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Imagen 2,45 Vista Mercado Central, Santiago de Chile
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Terminal de Autobuses de
Pasajeros de’ Owté/(TAPO) .
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2.6 Normativa Legal

Algunas leyes que aplican en el desarrollo y funcionamiento del proyecto son:

Plan Director Urbano de San José

Entre sus principales objetivos estdan:

« Localizar y delimitar los usos predominantes del suelo del cantdn con el propdsito de ordenar estos usos y
preservarlos de la proximidad de otros usos prediales molestos.

« Orientar y fomentar el desarrollo ordenado de las diferentes actividades que se realicen en el suelo urbanizado y
urbanizable del cantén.

+ Regular la intfensidad con que las diferentes actividades se desarrollen en el suelo urbanizado y urbanizable de San

José.

Reglamento de Construcciones
Tiene por objeto fijar las normas para la planificacion, diseno y construccion de edificios, calles, campos deportivos,

instalaciones industriales y de maquinaria y cualesquiera otras obras, en lo relativo a la arquitectura, ingenieria civil,

ingenieria eléctrica, ingenieria mecdnica, entre otros.

Cddigo Sismico
Este recoge, sintetiza y ordena un conjunto de normas y prdcticas del disefo sismo-resistente que orientan y guian al

profesional para que las obras se disenen y construyan de acuerdo con sus lineamientos, garanticen la vida de sus

ocupantes, mantengan su integridad estructural y protejan los bienes que en ellas se alberguen.




Reglamento General de Mercados
Este reglamento dicta una serie de disposiciones sobre Ia organizacién y funcionamiento de los Mercados establecidos

0 gque se establezcan y que sean administrados por la Municipalidad.

Ley para la gestidn integral de residuos
Habla sobre las disposiciones, manejos, responsabilidades, fipos de residuos, sanciones y obligaciones de la

municipalidadesy comercios; asi como el uso eficiente de los recursos.

Ley 7600
Esta ley expone las normas para que exista accesibilidad e igualdad de oportunidades para todas las personas.

Guia para el diseno y construccion del espacio publico en Costa Rica
Como ya se explicd anteriormente, esta guia pretende dar pautas generales para el diseno de dreas verdes y espacio

publico para generar una unificacion de los modelos de estos tipos de espacios en la ciudad.

Manual de Seguridad Humana

Regulalos aspectos generales en materia de prevencion, seguridad humana y proteccidon contra incendios.

Intervencion Urbano Arquitecténica en el Sector del Mercado de la Calle |

DDDDD







Este capitulo comresponde al primer objetivo planteado

en lainvestigacion:

Determinar las caracteristicas y el funcionamiento
de la Zona de Estudio y del Mercado a partir de
una investigacion descriptiva del contexto fisico
(entorno construido y natural) y social (entorno

humano).

La metodologia consta de una serie de visitas al sitio
debidamente documentadas y fotografias, entrevistas
con personal de la zona y usuarios y revision bibliografica
para conocer las actividades que se dan, antecedentes,
relaciones urbanas, datos climdticos, generalidades de la

zona y del Mercado, entre otros aspectos.

CAPITULO 3
INVESTIGACION

(andlisis descriptivo)
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3.1 Contexto Fisico
3.1.1 Ubicacion

a) Distribucion Administrativa

Q&@*@\@.

Pais: Costa Rica Provincia: San José Cantén: San José Distrito: Merced

Cantén de San José

« Limites: Este: Curridabat y Montes de Oca; Oeste: Escazu; Norte: Tibds, Heredia y Santo Domingo Sur: Algjuelita y
Desamparados; Noreste: Goicoechea; Noroeste: Belén

« Superficie: 44,62 km?

« Porcentaje del territorio respecto al pais: 0.09%

« Coordenadas Geogrdficas: 09° 56' 16" |atitud norte del Ecuador y 84° 06' 55" longitud oeste de Greenwich

El Cantdn de San José estd dividido administrativamente en 11 distritos.

1. Carmen 5. Zapote 8. Mata Redonda
2. Merced 6. San Francisco de Dos 9. Pavas

3. Hospital Rios 10. Hatillo

4. Catedral 7. Uruca 11. San Sebastidn




Distrito Merced

Es el Distrito Segundo del cantdn de San José y uno de los cuatro distritos
cenfrales que forman el casco original de la ciudad, donde poco a
poco ha ido experimentando un proceso de despoblamiento. Estd
ubicado en la décima posicion en extension y la octava en densidad de

poblacion.

En ella se encuentran importantes edificaciones como el Museo de los
Ninos, el Edificio del Correo, Antigua Botica Solera, la sede Central del
Banco Nacional de Costa Rica, Mercado Borbdén, Mercado Central,
entre ofros. El distrito Merced estd conformado por antiguos barrios
centrales como Barrio México, el Paso de la Vaca, Pithaya, Coca Cola,
Bajos de la Unién, Claret, Iglesia Flores, Las Luisas, Mdntica y Rincon de
Cubillos.

Cuenta con pocos parques y dreas deportivas. Sus parques mds
importantes son el de Barrio México y Parque El Salvador. El distrito se
caracteriza por el desarrollo de actividades de comercio y servicio
principalmente, posee algunas zonas residenciales al norte y noroeste
del distrito.

‘,4"04*1, ,nCO,N oNg (7 ¢
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b) Delimitacion de la Zona de Estudio (ZE)

Se andlizard una zona alrededor del Mercado de la Cadlle 16 incluyendo
también los alrededores del Mercado Central y el Borbdn, ya-gue la fuerte
actividad comercial gue-nace desde ellos, repercute v tiene influencia en la

problemadtica que se da en las cercanias del Mercado.

Se delimita la Zona de Estudio por diferencias en la zonificacion, usos de
suelo, caracteristicas sociales y tipo de ‘comercio, zona de comercio con
ciertas caracteristicas sociales; considerando tambien ciertos bordes o limites
que serian: Hospital San Juan de Dios, Banco Cenfiral, viviendas, enfre ofros.

La zona de estudio abarcard un drea aproximada de 310 250 m?2.

Limites:

« Norte: Avenidas 5 y 7. Existe una diferencia en |la zonificacion de comercio
a vivienda, ‘ademas de gque hasta cierto punto desaparece el comercio
tipo-mercado.

« Sur: Parfe de Paseo Colon y Avenida Segunda. El fipo de comercio va
dirigido a otra clase social, se puede considerar en mejor estado; se fiene
al Hospital San Juan de Dios como un borde.

» Este: Calle 4. Cambio en el estado de los comercios; Banco Cenfral y zona
verde como bordes fisicos.

+ Oeste: Calles 20 y 22. Desaparece el comercio y predomina la vivienda.

(T






Limites de la Zona de Estudio

Norte: Avenidas 5y 7

En el norte de la Zona de Estudio, se empieza a ver un cambio en la zonificacidn y uso del
suelo, de comercio a residencial. El estado de las edificaciones, del comercio y del
espacio en general se encuentra muy deteriorado en comparacion a las demas partes
del drea analizada, lo cual lo hace parecer un sitio inseguro y descuidado. La cantidad
de poblacién flotante en este sector disminuye considerablemente en relaciéon con el
centro, sur, este y oeste de |la ZE.

La mayoria de los problemas detectados en la Zona de Estudio (descritos en el siguiente

capitulo), se acumulan en estos alrededores.

Imagen 3.4 Vistas desde el Norte de la Zona de Estudio
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El Paseo Coldn y la Avenida Segunda marcan un limite notorio en la Zona de Estudio. Se

tiene una apertura en el espacio vial con una calle mucho mds ancha y relevante en Sur: Paseo Colény

comparacion con las demds del centro de San José. Ademds, como ya se menciond Avenida Segunda
anteriormente, el tipo de comercio se puede considerar de oftro tipo, dirigido a una clase
social mds alta; el nivel edificatorio y la zona en general se encuentran en mejor estado.
En los costados de estas calles se tienen edificaciones importantes como el Hospital San

Juan de Dios, el Banco de Costa Rica, lalglesia de la Merced, entre otros.
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Imagen 3.5 Vistas de Paseo Colén.
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Este: Calle 4

Imagen 3.6 Vistas de la Calle 4

En este sector de San José, los comercios se encuentran en un mejor estado y se dirigen a
un usuario de una clase social mdas alta. Se tiene un borde relativamente natural en las
zonas verdes y de estar que se encuentran en los alrededores del Banco Central; en estas
dreas se puede ver una apertura del espacio y cdmo la edificacion del Banco, al refirarse
de las aceras cede espacio publico a la ciudad a diferencia de las que estdn en la Zona
de Estudio.




En estas calles, el uso de suelo y la zonificacidon empiezan a cambiar de comercial a
residencial. Se observan algunos comercios y oficinas pequenas. En este sector, el flujo Oeste: Calles20y 22
peatonal y la presencia de personas disminuye en gran parte. Se evidencia el cambio en
la zona de todo el congestionamiento (peatonal, vehicular, comercial) del centro de la
Zona de Estudio a un lugar con un mayor cardcter de barrio. Al oeste de la Calle 22

tenemos la Escuela Republica de Argentina como un hito y borde de la Zona de Estudio

=\
\
\
|

erve @) OANO Arg e @) aen else orae ercaao age Id allie 16




3.1.2 Entorno Construido

a) Zonificacion y Usos del Suelo

El Mercado de la Calle 16, de cardcter institucional, estd
localizado en una zona donde predomina el comercio
de diferentes tipo. Ofros edificios institucionales que
existen en sus cercanias son: el INS, el Hospital San Juan

de Dios, Iglesia de la Merced, el BCR, BNCR, entre otros.

El Mercado se encuentra en una Zona de Renovacion
Urbana (ZRU) la cual se establece segun el Capitulo VI de
la Ley de Planificacion Urbana N°4240, como una zona
“...para conservar, rehabilitar o remodelar las dreas
urbanas defectuosas, deterioradas o en decadencia,
tomando en cuenta la inconveniente parcelacién o
edificacion, la carencia de servicios y las 9 facilidades
comunales, o cualquier otra condicion adversa a la
seguridad,

salubridad y salubridad y  bienestar

generales.”

Segun el Plan Regulador de San José, gran parte de la ZE
se encuentfra en la Zona Comercial 2 (ZC-2), la cuadl
busca desarrollar las actividades de comercio y servicios
de alcance nacional; las edificaciones de la Zona no

tienen que tener retiros de manera obligatoria o varian

segun lo establecido por el MOPT.

Algunas de las actividades que no se permiten para esta

zona son:

« Bodegas y almacenes de depdsito, almacenaje vy
distribucién y depdsitos de materiales de construccion

« Depositos de chatarra, talleres de enderezado y
pintura, talleres de forja y hojalateria, industriales

« Talleres de artesanias, talleres de carpinteria vy

ebanisteria, excepto los PYMES hasta 100m2 de drea

doméstica,  talleres

Oftil; industria adlimentaria

automotrices (mecdnico, muflas, baterias,
electromecdnico, fibras, embrague y frenos), lavado
estaciones de

de autos, servicio y gasolineras,

lubricentros y cambio de llantas, y moteles.

Oftras zonas presentes son las de servicios institucionales,
comunales y gubernamentales (ZSICG), las cuales se
definen en el actual Plan Director Urbano del Cantén de
San José como dreas donde se desarrollan actividades
institucionales actualmente consolidadas de educacion,
actividades sanitarias, servicios de proteccidon y dafines,
servicios y oficinas gubernamentales, salones comunales,

cementerios y otros .




Simbologia

Zonas Residenciales

Zona Residencial 1 (ZR-!)
Zona Residencial 2 (ZR-2)
Zona Residencial 3 (ZR-3)

Zona Residencial 4 (ZR-4)
Zonas Mixtasde Vivienda y Comercio
Mixto
Zonas de Comercioy Otros Servicios
Zona Comercial 1 (ZC-!)
Zona Comercial 2 (ZC-2)
Zona Comercial 3 (ZC-3)

Usos Generales

Areas PUblicas

Industriay Comercio Mapa 3.2 Zonificacién de ZE , segun Plan

- Institucional Regulador

Zona Sujeta a Estudio
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El Mercado de la Calle 16, ha influenciado en el tipo de Al noreste, distribuidoras al por mayor y en los locales que

comercio que se da en su alrededor, sigue su misma estdn mds cerca de la Avenida Central se diferencian de
tipologia. La mayoria de ellos son sodas y restaurantes, los otros ya que asemejan mds los comercios tipo
también existe gran cantidad de vendedores “centro comercial” que los que estdn inmediatos al
ambulantes en las aceras de esta zona. Al costado mercado.
oeste, hay una actividad variada con locales “tipicos” Existe una gran drea de comercio tipo “mercado” entre
de Barrio México. lo que son el Central, Borbdn y la Coca Cola.
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Grafico 3.1. Uso de Primeros niveles

2%

® Comercio
m Institucional

b) Usos segun

® Bodega
nivel (piso) de la @ = Oicing
edificacion Sende
= Hoteles

En los primeros niveles de las edificaciones de la

zona de estudio predomina el uso comercial.
Grdfico 3.2. Uso de Niveles Superiores

En los niveles superiores el uso es mixto, con una
mayor cantidad de bodega y hoteles. Los
segundos niveles de las edificaciones también

m Comercio

han sufrido de un gran abandono a pesar de o
| [nstitucional

tener un primer nivel en buen funcionamiento,
®m Bodega

ubicacién adecuada y buena infraestructura. = Oficing
= Vivienda

= Abandono
" Hoteles
Fuente: “Plan Maestro para la Regeneracién de la Zona

Mercantil”. 2013. Escuela de Arquitectura y Urbanismo.
Laboratorio de Arquitectura IX. Tecnolégico de Costa Rica.
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c) Ubicacion del Mercado

El Mercado de la Calle 16, mejor conocido como el

“Mercado de la Coca Cola”, estd ubicado en el cantén de

San José, distrito Merced, entre las avenidas 1 y 3 y las calles
16,18y 18 bis.

14

\
Uruca 2 -

o
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Mapa 3.4 Distrito Merced de San José. ‘ O
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d) Entorno inmediato al Mercado (Olrededores)

En el entorno inmediato al Mercado, se puede ver la
Calle 16 como una continuidad de la Avenida Central
tanto por su cercania fisica como funcionamiento a
nivel de peatdén, donde las personas que utilizan el
servicio de transporte publico contfindan su recorrido
desde la parada a la Avenida o viceversa. Enla Calle 16
podemos observar diversidad de comercios, entre los
qgue se encuentran perfumerias, distribuidoras, bares,
ventas de comidas, sodas, panaderias, tiendas de ropa,

farmacias, entre otros.

Imagen 3.9 Comercios de los alrededores del Mercado de la Calle 16.

) Q C

El comercio de algunos productos al interior del
Mercado de Ia Calle 16 se ha visto afectado los Ultimos
anos por la gran canfidad de competencia presente en
la zona, como la mencionada en el pdrrafo anterior y
de fipo formal e informal. Los comercios externos se ven
beneficiados principalmente por su cercania inmediata
a las filas de personas de las paradas de autobuses,
caso contrario es el espacio cerrado en que se

encuentra el Mercado.




00000

En cuanto a la escala urbana, practicamente la totalidad de
edificaciones que rodeen el Mercado son de baja altura; de uno a
dos pisos; sin embargo existen 3 edificios en especifico que destacan
por su altura como lo son:

« La Clinica Orlich (5 niveles)

+ ElHotel Musoc (4 niveles y medio)

* Plaza Rofas (7 niveles).

Plaza Rofas, tal vez sin ser un hito social, destaca por su esfilo y
materiales contempordneos, en comparacién con los demds
edificios. Otra edificacion relevante en la zona es el Hospital San Juan
de Dios, ejemplo de arquitectura moderna Art Decd, el cual funciona

Be: como un hito.

p—

Imagen 3.12.1 Edificios destacados por su alturaen |os
IUCCEURRPAYCIERCICIY  alrededores deliMercado de la Calle 16 P
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Cardcter del lugar (genius loci)

El cardcter del lugar estd dado principalmente por las
actividades de la zona, y no tanto por tipologias o estilos
arquitectonicos de los que existe una gran diversidad. Existe una
predominancia de la actividad comercial. Se define por un
ambiente propio de mercado, donde una gran parte de las
personas van y realizan sus compras dentro del establecimiento
o sus alrededores. El comercio de la zona se ve beneficiado por

la cantidad de paradas de buses y sus usuarios.

Imagen del lugar

Se define por el desorden, el caos y la contaminacion. La calle
16 es un centro de gran confluencia de personas, en donde la
actividad de intercambio es la misma que genera el caos
(refiiéndose a ese intercambio como el flujo peatonal, ventas
ambulantes, enfradas y salidas a San José por el transporte
publico, etc. La zona principalmente por su infraestructura
connota una imagen de abandono y descuido, existe una falta
de mantenimiento. Sin embargo, el Mercado en su interior es

ordenado, limpio y seguro; confrario a sus alrededores.




e) Componentes Funcionales Urbanos

El siguiente andlisis se basa en las definiciones de Kevin Lynch
(1959) en la Imagen de la Ciudad y aplicGndolas a la zona de

estudio.

Los bordes son “elementos lineales que el observador no usa
o considera sendas. Son los limites enfre dos fases, ruptura

lineal de la continuidad, como playas, cruces de ferrocarril,

bordes de desarrollo o muros.” (Lynch, 1959). En la zona, los
bordes son: al Norfe, Abonos Agro; al Sur, Paseo Colén y al

Este y Oeste las calles 16 y 18 respectivamente.

Las conectores o sendas son “los conductos que sigue el
observador normalmente, ocasionalmente o)
potencialmente. Pueden estar representadas por calles,
senderos, lineas de fransito, canales o vias férreas.” (Lynch,
1959). En el drea de estudio se tiene que los conectores a
nivel macro son todas las aceras, calles y avenidas

destinadas al peatdn y al vehiculo; asimismo en el interior del

Mercado los conectores serdn los pasillos.

Imagen 3.15 Sendas en el interior del mercado Calle 16.
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Los hitos, definidos como “puntos de referencia donde el
observador no entra en ellos, sino que le son exteriores. Por lo
comun se trata de un objeto fisico definido con bastante sencillez,
por ejemplo, un edificio, una senal, una fienda o una montana,
letreros de tiendas, drboles centenarios.” (Lynch, 1959). Los hitos
presentes serian: el Mercado, punto de interés y utilizado como
referencia para dar direcciones, pero con poca presencia fisica
(poca altura y sin un cardcter arquitecténico definido); el Mercado
Borbdn y el Central, también son considerados como hitos. Otro

hito seria el Hospital San Juan de Dios.

Los nodos, definiéndolos como sitios donde existen aglomeraciones
de gente por algun interés, serian: las paradas de taxi en el
costado este del mercado, la terminal de bus del Mercado de la
Calle 16 y demdas paradas. Las aceras, ademds de ser sendas se
convierten en nodos, ya que son utlizadas para ventas de
productos, loteria, chinamos, etc; pero esto resulta problemdatico
por lo angosto de éstas, produciéndose aglomeraciones y
obstdculos al flujo peatonal. Frente al Hospital San Juan de Dios
también se pueden observar varios nodos entre usuarios del

hospital y comerciantes.

Imagen 3.16 Hito Hospital San Juan de Dios.

Imagen 3.17 Aceras frente al Mercado que funcionan como
senday nodo alavez.







f)

Imagen 3.1

Vialidad y transporte

Flujo peatonal

La movilidad representa en la ciudad uno de los factores
que promueven la actividad (comercial, social, entre
otras) y apropiacién del espacio. La Avenida Central, la
Avenida 1, la Calle 16 y la Calle 8 son ejemplo de esta
apropiacién, siendo las principales vias en donde se

observa un gran flujo peatonal.

18 Flujo peatonal Pgseo Colén

000

En las avenidas 1 y Central, el flujo se debe
principalmente a las personas que cruzan San José
caminando. El trdnsito de peatones de la Calle 8 es
producido por el intercambio comercial que se da entre
el Mercado Borbdén y el Central; mientras que el de la
calle 16 es causado por la poblacién que utiliza el

sistema de transporte puUblico de la zona.
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Flujo Vehicular

El acceso vehicular de la ciudad de San José genera

grandes problemas con respecto a la congestién vial. Tal

y como se aprecia en el mapa de la derecha, las calles

donde se genera un congestionamiento vial mdas notorio

son:

El final de Paseo Colon frente al Hospital San
Juan de Dios, por el ingreso de ambulancias,
paradas de taxi, vehiculos particulares, y el
transporte publico que se dirige a calle 16.
Ademds, por la pérdida de la continuidad del
Paseo Coldon al doblar en la esquina noreste

del San Juan de Dios.

Las Avenidas 1 y 3, donde la actividad
comercial (en la cual se utiliza practicamente

un carril para la carga y descarga) las ventas

ambulantes y el trdnsito de peatones
provocan una obstruccidén de aceras y calles,
y el flujo libre tanto de peatones como

vehiculos queda limitado.

La Calle 16, debido a la gran cantidad de
paradas de transporte publico localizadas en

la orila de la cale, y por las ventas

ambulantes .

Imagen 3.19 Congestionamiento Vehicularen Calle 16
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Otro factor a tomar en cuenta, es la gran cantidad de servicio de
transporte pUblico presente en la zona, el cual es de suma importancia
en la imagen visual y caracter que da la Coca Cola. El fransporte
publico ha ayudado a que la temporalidad del drea se extienda hasta
altas horas nocturnas, asi como beneficiar a los comercios cercanos al
tener mayor canfidad de clientes. La terminal de buses al norte del
Mercado le da ingresos al mismo gracias a una cuota de
aproximadamente 400 mil colones al mes que deben de pagar los
buses por ocupar el espacio, a pesar de que es un espacio desligado al
mismo. La presencia de turistas en el sitio es propiciada por el servicio

de buses a lugares como Jaco, Orotina, Quepos, entre ofros.

Sin embargo, al ser tantos autobuses en un espacio que no ha sido
adaptado a este servicio, se ha generado un caos vial fanto a nivel
vehicular como peatonal, donde las filas para el autobUs obstruyen las
aceras angostas y no permiten un paso fluido de peatones, ademds de

otfros problemas a nivel social que se explicardn en el segundo capitulo.

A continuacién se analizard el sistema de transporte publico que se
encuentra en la zona, en aspectos como distribucion de paradas, tipos

de paradas, rutas de acceso al sitio y frecuencias del servicio.

Imagen 3.20 Parad
Mercado de la Coca Cola

s en los alrededores del |




Tipologias de las paradas de autobuses

Las paradas de bus en la zona, se pueden clasificar de la siguiente manera:

+ Tipo A: Las paradas de buses a nivel infraurbano que se encuentran en aceras. No tienen parabuses.
+ Tipo B: Las terminales de buses a nivel interurbano que se encuentran en aceras. No tienen parabuses.

« Tipo C: Las terminales de buses a nivel inferurbano que se encuentran denfro de una edificacion. Se encuentran

techadas.

. Pavas . Guanacaste

s Sabana Cementerio i -
. Escazu . Canas

. Cementerio Sabana, i
. Santa Ana . Terminal del Mercado

Sabana Estadio i )

. Palmares . Ciudad Colon-

- Barrio La Cruz i
. Transnica Puriscal

El sistema de fransporte puUblico que se brinda en las cercanias del Mercado de la Coca Cola fiene gran alcance en
toda la regidn. Es un punto de confluencia de autobuses con servicio a las zonas de Guanacaste, Palmares, Jaco,
Oroftina e incluso rutas infernacionales como Nicaragua. Los usuarios de estos buses son principalmente los habitantes
de estos lugares vy turistas. A nivel Metfropolitano, se da servicio a todo el sector de EscazU y Santa Ana, la zona de
Pavas y Sabana; donde las personas que lo utilizan son los que trabajan o estudian y que se frasladan con frecuencia

por este medio.
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Distribucion de paradas y rutas de acceso de autobuses en la zona g

La zona de los alrededores del Mercado de la Coca Cola funciona como un vestibulo urbano, debido a que es el
lugar donde el transporte puUblico anteriormente mencionado hace su Ultima parada; donde gran cantidad de

personas ingresan a la ciudad luego de dejar el bus.

El principal punto de acceso a la zona es la interseccién entre el Paseo Colén y la Calle 16 donde la mayoria de
los buses cruzan. Ofro lugar de acceso importante es la esquina donde se encuentra la parada de buses de
Sabana Cementerio, que a pesar de que este no entra propiamente al lugar, un nUmero significativo de personas
que utilizaron este servicio ingresan a la zona (las que no llegan caminando). Por lo tanto, los dos extremos de la
calle 16 se vuelven las enfradas mds relevantes tanto de peatones como de transporte publico al drea de

estudio.

El siguiente mapa muestra la ubicaciéon de las principales paradas de buses y las rutas de acceso de 1os mismos.

1. Ciudad Colony 4. Guanacaste
Puriscal 5. Sabana Cementerio

2. Terminal del 6. Santa AnaPista ) —eeeeee *» Sabana Estadio, Cementerio Sabana
Mercado de la Calle 7. Palmares Pavas
16 (Quepos, Grecia, 8. Tanmsnica ., Cafas, Santa Ana Pista, Palmares,
Orotina, Zarcero, 9. Escazu Transnica, Escazy
Atenas, Piedras 10. Sabana Estadio, @ = | mememam——— >  Sabana Cementerio
Blancas, Jaco, CementerioSabana | _______ » Terminal del Mercado de la Calle 16
Naranjo, Santa Ana 11. Pavas
— Calle Vieja) 12. Barrio La Cruz

3. Canas







h) Mobiliario y Arte Urbano

La zona adolece prdcticamente de cualquier tipo de mobiliario y arte urbano, se
limita al alumbrado puUblico, mupis, seializacién del transito, algunos basureros y
teléfonos publicos. El mobiliario como bancas y otros para el descanso de las
personas se encuentra prdacticamente a lo largo de la Avenida Central; en ella
también se puede ver un poco de arte urbano al frente del Mercado Central. La

mayoria de bancas funcionan como maceteras o elementos de estructuras.

Como ya se menciono al inicio del capitulo, el limite Este de la Zona de Estudio
(Calle 4 y alrededores del Banco Central), crea un espacio publico para el ocio,

el cual posee un mobiliario pUblico aceptable.

La ZE también carece de parabuses para las personas a pesar de la gran
canfidad de paradas de bus que existen en ella, lo que obliga a la gente a
esperar el bus en la misma acera bajo el Sol o la lluvia y protegiéndose en los

aleros de los edificios.

Uno de los mayores problemas es la escasez de basureros y espacios para la
recoleccién de basura que generan los comercios y los peatones, por lo que la
basura termina tirada en la misma calle o en las aceras donde la gente camina.
En el sector de la Coca Cola, la basura se acumula a la par de algunas de las
paradas de buses donde la gente hace fila, lo que genera malos olores y

malestares en las personas.

Imagen 3.21 lluminacién del espacio
pUblico de la ZE
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i) Plazas y Parques

Como se muestra en el mapa de la derecha, la

ZoNa no posee plazas o parques inmediatos. Los

mas cercanas y relevantes son el Parque de la

Merced y el parque Juan Santa Maria, ambos

con suficiente amueblado urbano. El Parque de

la Merced es un sitio de reunidén para una gran

parte de personas nicaraguenses, mientras que el

Parque Juan Santa Maria es visitado mayormente

por personas indigentes. Existen también algunas

zonas verdes que son parte de jardines de

edificaciones como lo son las de el Hospital de
Ninos o la de los alrededores de la Iglesia de la

Merced. En algunos puntos, como por ejemplo

Paseo Colon o la Avenida Central) se pueden
observar varios tipos de drboles de pequena a

mediana altura.

Lo anterior demuesira una necesidad de

implementar plazas y parques con cierto grado

de zonas de vegetacion en las cercanias del C)
proyecto y que funcionen también como

espacios publicos.

Mapa 3. 9 Mapa de Plazas y Parques
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j) Zonas de Influencia (por transporte y comercio)

El sistema de transporte pUblico que se brinda en las cercanias del Mercado de
la Coca Cola tiene gran alcance en toda la regidén. Es un punto de confluencia
de autobuses con servicio a las zonas de Guanacaste, Paimares, Jacd, Orotina
e incluso rutas internacionales como Nicaragua. Los usuarios de estos buses son

principalmente los habitantes de estos lugares y turistas. A nivel Metropolitano,

se da servicio a fodo el sector de Escazu y Santa Ana, la zona de Pavas y
Sabana; donde las personas que lo utilizan son los que trabajan o estudian y

que se trasladan con frecuencia por este medio.

En la zona de estudio se da el comercio tipo mercado, influenciada por los
mercados Borbon, Central y el de la Calle 16, cada uno con una zona de
influencia directa que se traslapan una con otra, y generan una Unica zond

con esta caracteristica. La diferencia que se observa es en el tipo mercancias

que ofrecen cada uno al cliente. El Mercado de la Coca Cola se especializa
en ferreterias y, denfro de estas, las de materiales eléctricos a bajo precio,
producto de sobrantes o robos en construcciones. Para estos productos
especificos su influencia se extiende perfectamente a toda la GAM. En cambio
el Mercado Central vende productos diversos y tiene un enfoque turistico,

mientras el Borbdn a los productos de agricultura.

Ademds, la zona de influencia del Mercado por el comercio, se ve relacionada

al transporte publico, ya que las personas que viajan en los autobuses que se v

. EscazU- Santa Ana Pavas  Sabana
encuentran en los adlrededores del Mercado, son posibles compradores de

algunas tiendas y sodas que se encuentran denfro de este.

Imagen 3.25 Influencia del Sitio




k) Descripcion del Mercado de la Calle 14

k.1) Principales caracteristicas
del Mercado de Calle 16

. Cuenta con 349 locales comerciales
dedicados principalmente a: sodas, bazares,
panaderias, joyerias, verdulerias, carnicerias,

ferreterias, tiendas, zapaterias.

. Los locales comerciales en su mayoria poseen

un drea de 6 metros cuadrados.

. El drea total es de 4 758.74 metros cuadrados.

J
-
=

’ ﬁ)ogen 3.27 Interior, Mercado Calle Té.
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Mapa 3.10 Tipos de comercios en
el Mercado
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Local Rutas de Autobuses

1 Quepos
2 Grecia
3 Orotina
AVENIDA 1 4 Zarcero
5 Ciudad Coldén
6 Atenas
K{\(/W%\/\/\\/%\(\Q/\ 7 Piedras Blancas
o o o \ \ o \ \ a 8 Jacd
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Tabla 3,1. Paradas de buses de la terminal
_ = J del Mercado




Grdfico 3.3
Porcentaje de uso de espacios en Mercado de calle 16, El tibo de comercio que mayormente se da en el

segun fipo de actividades mercado es el de ferreterias, ubicadas

4% principalmente en el sector noroeste del
ferreterias mercado. También se pueden observar gran
13% . . . ,
m zapaterias cantidad de tiendas de ropa y articulos.
E Tiendas
m Carnes . .
El tipo de comercio que menos se da es el de
= Sodas . .
, venta de verduras, a diferencia de oftros
OTros
verdulerias mercados como el Borbon donde las verdulerias

son las mds abundantes.

Tabla 3.2 Descripcion de uso de espacios en Mercado de Calle 16
Espacio Usos de espacio Porcentaje
de uso

Ferreterias Especializadas en gran variedad de productos: cables, herramientas, pinturas, repuestos, entre ofros. 30%
Tiendas Bazares, tiendas de ropa, equipaije, bisuteria, cosméticos, articulos pldsticos, electrodomésticos, etc. 22%
Sodas Jugos naturales, casados, pollo frito, panaderias, ventas de golosinas, un bar. 18%
Carnes Carnicerias que ofrecen la venta de pollo, carnes rojas, quesos y embutidos. 7%
Zapaterias En su mayoria burros, botasy zapato pesado. También calzado casual, formal y para bebé. 6%
Verdulerias Frutas y verduras frescas. 4%

| otros Joyerias, relojerias, cerrajerias, guardamaletas, peluguerias, venta de tiquetes de buses y encomiendas, servicios 13%

‘ sanitarios, entre otros.
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k.2) Descripcion por:
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=

Acomponerggs}
' e
Estructura soportante: La estruetura principal del
Mercado ’rien%&@g,ge,r un Ton’rd-'cﬂ:énfuso: se
observa un ﬁdredié"?%‘t%rql compuesto de
columnas de acero en su mayoria y algunas de
concreto (practicamente la totalidad son de
formas y dimensiones diferentes), ademds de

vigas cerchadas para la cubierta. 5

La estructura de la cubierta se encuentra
oxidada en varios sectores debido a las lluvias y

la humedad
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Imagen 3.29 Columnas del Mercado

vuelven
omq{n

publicidad |
también  f glefelately  como
estructura de amarre de los

bajantes pluviales
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Imagen 3.31 Instalaciones del

Mercado  estdn -'expies’ros ) gle [m‘onero
desordenada vy dé;cuidodo, gran parte.de ellas son
colocadas _ de manera empirica. Se mezclan
instalaciones eléctricas con pluviales, las cuales
pueden ocasionar algun accidente. Dentro del.
Mercado se ven bajantes pluviales en .diferentes
zonas; los cuales son insuficientes para la grc.JIQ
cantidad de canoas internas existentes y Qrovocé’n Id
.

filtracion de agua de lluvia al interior del mismo.
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Mobiliario y arte: Tanto dentro como en los alrededores del Mercado no existe gran

cantidad de mobiliario urbano; este se limita practicamente a algunos basureros y

teléfonos publicos. No existen bancas o zonas para sentarse excepto en la terminal
del Mercado, sin embargo estas son principalmente para los usuarios de los buses de
esta terminal y no para el publico en general. La falta de basureros en los alrededores
del Mercado facilita la acumulacién de basura en las aceras y en algunas partes a la

par de las filas para los buses.

En cuanto al arte urbano, existe una escultura de un Cristo resucitado en el interior del

Mercado, el cual es considerado como un hito del mismo, principalmente entre los

g

comerciantes.

Imagen 3;24\7\ﬁ>iliorio V. ori@ urbano del Mercado

111
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y teléfonos) presente en el = M Tl I il

interior 'y perimetro  del _@ RA

Telefonos

Mercado. En este se

evidencia la carencia de

mayor cantidad y variedad

de mobiliario y arte publico.

CALLE 18

Simbologia

Basureros PUblicos

Teléfonos PUblicos

Mapa 3.11 Mobiliario urbano dentro del Mercado
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Imagen 3.33 Vistas fachada este del Mercado -

La fachada principal del Mercado presenta un acceso poco definido. Hasta cierto punto se ve opacada
Fachada Este por la presencia de la parada de taxis al frente de ella. Esta es la que muestra mds orden y claridad en la

estructura y forma en comparacion a las demds fachadas, sin embargo carece de cardcter. Tiene 3

volUmenes principales que tienden a parecer edificaciones diferentes.




Imiggen.3.34 Vistas fachada oeste del Mercado

Esta fachada funciona como la parte trasera del Mercado, aqui se realiza la mayoria de la carga vy
Fachada Oeste

descarga del Mercado. Es la que mue